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Objectifs de l'initiative

Suite a une demande du secteur EHA et grace a un financement du
Fonds des Nations unies pour I'enfance (UNICEF), REACH et des
partenaires du secteur ont mis en place un systéme de suivi des
produits et services d’EHA sur les marchés d’octobre 2020 a
janvier 2021, dans le but :

= D’informer les acteurs humanitaires des tendances relatives
aux prix et a la disponibilité de six (6) produits et services dans
les localités Haitiennes de maniére pertinente et précise ;

= Afin de guider le design et la planification des réponses, en
particulier du secteur EHA.

!f 11 r’:)>

Dissémination Accés a des R
de produits données An;:lrlgre:)tlnosr;de
d’'information contextuelles P
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CYCLES
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Déroulement d’un cycle

Dans le cadre de cette initiative, 3 cycles ont été réalisés, allant
de la planification a la dissémination des résultats :

Dissémination i Planification

Secteur EHA, REACH Secteur EHA, REACH
Collecte de
— données
Validation 3 CyCIeS Partenaires secteur EHA

Secteur EHA, REACH

Nettoyage
Analyse des
données
REACH
REACH et partenaires

. e 5-9octobre 2020
Périodes de collecte «  7-16 décembre 2020

« 21 janvier - 1 février 2021

Informing
more effective
humanitarian action



PORTEE DE L’ETUDE

L'étude a été réalisée grace a la participation de différents acteurs humanitaires et en particulier les partenaires du secteurs EHA, qui ont
apporté un soutien stratégique et opérationnel clé, notamment en collectant des données de maniere réguliére dans leurs zones
d’intervention. Chaque collecte de données a couvert 4 a 5 départements du pays, avec des enquétes menées dans un minimum de 7
communes.

Localité d'évaluation
FR Milieu urbain

ACT'ON g Wilieu péri-urbain S

Milieu rural

CONTRE Commune de couverture ~ EMGIeSath\coIas @:(4‘-"
LA FAIM ® copiae g ey

Commune
Département
] Frontiére internationale

&) ACTED — Sy ™

Mirebalais Be”adem
REPUBLIQUE D'HAITI a8
DINEPA

Roseaux X 1
. o z 3 < Port-au-Prince ‘)
3 ~ Direction Nationale o
de I'Eau Potable %
et de I'Assainissement

ke
Tiburon Les Cayes

Jacmel

% )

e
The Netherlands
Red Cross \>

Communes couvertes lors de la collecte de données du cycle 2, décembre 2020

e
Marigot
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METHODOLOGIE

CIBLAGE

Les données ont été
collectées a partir dun
échantillon “ciblé”, en face-a-
face et au téléphone, auprés
de magasins, fournisseurs de
services de camions d’eau et
kiosques accessibles aux
populations vulnérables.

1¢re cycle - 115 informateurs
clés (IC) ont répondu a
I'enquéte

2¢me cycle -1411C
3¢me cycle -1241C

TEMPORALITE

Les enquétes ont été réalisées
en moyenne tous les deux
mois (total de 3 collectes), et
ont été suivies par le
nettoyage,  lanalyse, la
validation et la dissémination
des résultats.

La collecte du cycle 1 a eu lieu
du 5 au 9 octobre 2020.

La collecte du cycle 2 a eu lieu
du 7 au 16 décembre 2020.

La collecte du cycle 3 a eu lieu
du 21 janvier au 1 février
2021.

OUTILS

Les enquétes ont été
effectuées a  partr  d'un
questionnaire  chargé  sur
mobile/tablette & laide du
logiciel Kobo, contribuant & une
collecte de données de qualité.

Une formation a été effectuée
auprés des partenaires avant
chaque cycle de collecte

bi

ZONES EVALUEES

L'initiative visait a couvrir
plusieurs départements, et a
la fois des zones rurales et
urbaines.

1¢re cycle : 11 communes
dans 5 départements.

2¢me cycle : 9 communes
dans 5 départements.

3eme cycle : 7 communes
dans 4 départements.

peuvent pas étre considérées comme représentatives au niveau national, elles ont donc vocation a étre indicatives.

@ LIMITES : Léchantillonnage n'étant pas basé sur I'ensemble des commercants/marchés du pays, les données ne
[ 4
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A
Produits EHA i)

e

Eau en bidon 5 gal
Savon 759 X X X
Eau de javel* 1 gal X X

P RO D U ITS ET Chlore liquide* 1L X X
Sachets d’eau” 10 0z X

S E RVI C ES Aquajif* 500 mL X X
S U IVI S Gadyen Dlo 240 mL X X X

Services EHA ‘

C N CE CT N T

Camions d'eau 3000 gal

* Suite aux résultats des réunions de legons apprises post-collecte et/ou aux
demandes des partenaires, certaines modifications ont été effectuées au
cours de I'étude en ce qui concerne les produits suivis : le chlore est venu
remplacer I'eau de javel, et 'aquajif et 'eau en sachet ont été ajoutés.

unicef&® REACH =z .




RESULTATS
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CYCLE 3
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COUVERTURE

Localité d'évaluation Q /&

@ Milieu urbain N
B3 Milieu péri-urbain \_;._ Py
B Milieu rural '~ 's L ‘

Commune de couverture | S :\’;,: M A Pour le 3&me CyCle, 3
® Capitale = organisations et institutions
_| Cominune Y partenaires ont participé a la
o ey collecte de données, dans 4
] Frontiére internationale " N <. N , ’

i ~ départements :
0 30 60 3 S SN
\ " REPUBLIQUE D'HAITI
") Cabaret DINEPA

Jérémie

: ~ Direction Nationale
de I'Eau Potable

et de I'Assainissement

>
Roseaub Port-au-Prince g "

oix-Des-Bouquets Q

L~ \ g »“"Pr\jgbmel e — The Netherlands
Les Cayes, \{T e~ = + Red Cross

Brefaite 7

~Les Cayes, Centre-ville
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PRIX MEDIANS

Cycle 3 : Prix médians au niveau national (HTG)

Eau en bidon Savons Eau en sachets Chlore liquide Camion d'eau

Aquaijif
(5 gal) (75 9) (10 0z) (1L) (3000 gal) (500 mL)
50 29 4 75 2750 60

Distribution des prix

150 = 8250
120 T
s 100 100 o
"6: 7 5000
T 75
E 50 &
50 o 2500 - 2750
29 |
30 25 | 10 1350
0 - *2 4 0 -
T T T T T ]
Chlore liquide Aquaijif Eau en bidon Savon Eau en sachet Camion d'eau
(1L) (500 mL) (5 gal) (75 g) (10 0z) (3000 gal)
N=49 N=22 N=46 N=79 N=38

*N : Nombre d’observations collectées pour chaque produit
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PRIX MEDIANS PAR ZONES

% ’x Lieu de collecte

- . Milieu urbain
! Milieu péri-urbain
Milieu rural

Port-au-Prince

» 0@

Commune
Département
"] Frontiére intemationale

Resumé de prix médian
en HTG par produit*

:
. Variation de prix
5 Classification Fisher-Jenks
£ o B -

65 3 23 2500

e
Jérémie 65 3 28 5000 Eau en bidon (5 gallons)

Eau en sachet

Croix- 35 3 25 75 Savon (75g)

O R e N

30 75 Des.B
Tiburon es-Bouquets Chlore liquide (1 litre)
. Jacmel Aquaijif (500 ml)
Les Cayes, Brefaite n ﬂrLes Cayes, Centre-ville K35 Camion d’eau (3000 gallons)
) B ® Ry o B
30 5 30 30 60 %30 5 30 30 50 50 5 25 1775 : - = Km
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PRIX MEDIANS PAR TYPE DE MILIEU

Prix médians par type de milieu et par produit (HTG)

Bidon d'eau Savon Camion d'eau
(5 gal) (759) (3000 gal, < 10 km)
65 30 30 5000
43 2625
25
] B
Urbain Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural
Eau en sachets Chlore Aquaijif
(10 0z) (1 litre) (500 mL)
75
80
4 4 53 58
50
NA* I NA*
Urbain Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural

* Nombre d'observations collectées insuffisant pour permettre le calcul du prix médian.
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RUPTURES DE STOCK

Ruptures de stock au cours du mois précédant la collecte de données

Proportion des commercants ayant fait face a des ruptures
de stock au cours du mois précédant la collecte

8% Les Cayes (Brefaite)

Tiburon

Jacmel
0,
48% Croix-des-Bouquets

44%
° Roseaux

Cabaret
Les Cayes (centre)
= Oui Jérémie

= Non Absence de réponse

Proportion des commercgants ayant fait face a des ruptures

de stock (N=44), par commune

I 100%
I 56%
I 55%

I 33%

I 29%

I 17%

9%

0%

Produits concernés, selon les commergants ayant fait face a des ruptures de stock (N=44)*

Savon cité par

79%

d’entre eux

Chlore liquide cité par

91%

d’entre eux

O
_—

Eau en bidon citée par

36%

d’entre eux

EEA

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour ces questions, les % indiqués correspondent au pourcentage de commercants ayant cité chaque réponse
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RUPTURES DE STOCK

Raisons principals citées par les commergants ayant fait face a des ruptures de stock *

57% I  nsécurité sur les routes Py #
43% I Insécurité en ville a
37% Routes mauvaises ou fermées m
|
9% M Absence de moyens de transport —
9% 1IN Produit indisponible chez le fournisseur e

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour cette question, les % indiqués correspondent au pourcentage de commercants ayant cité chaque réponse
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APPROVISIONNEMENT

Localisation des fournisseurs principaux des commergants de produits d’EHA

970/ des commercants ont déclaré que leur fournisseur principal
O en produits EHA se trouve en Haiti (N=104)

80% des commercants ont déclaré que leur fournisseur principal
en produits EHA se trouve dans leur département (N=86)

Localisation des fournisseurs principaux des Proportion des commergants dont le fournisseur
commercants situés hors de leur département (N=21) principal est situé dans la méme commune

5%

14% ’

50% 50%

81%

= Quest = Hors du pays Sud-Est = Qui = Non
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APERGU
COMPARATIF
DES 3 CYCLES
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VARIATION DE PRIX

Evolution de prix de 2 produits et 1 service d’EHA

Variation
70 octobre 20 —
60 -17% janvier 21
\ 0%
50
© 40 e Bidon d'eau (5 gal) 17%
T 30
20 — 39% == Savon (759) 60%
10 15%
0
MEB 2019* Octobre 20 Décembre 20 Janvier 21
4000
3000
o Camion d'eau (3000 gal) -8%
= 2000
T
1000
0
Octobre 20 Décembre 20 Janvier 21

*Limitations potentielles de comparabilité
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PRIX MEDIANS

Comparaison des prix médians par type de localité et par cycle de collecte (en HTG)

Eau de boisson (5 gal)

65 63 65
50 50
w0 43
25
III NA*
Urbain Péri-urbain Rural

Camion d'eau (3000 gal)

5000 5000 5000

3500
2625
2222 2500

Urbain Péri-urbain Rural

Savon (75 g)
30 30 30
27 28
25 25 25
15 I I I I
Urbaine Péri-urbaine Rurale
HCycle 1 W Cycle 2 Cycle 3

* Nombre d'observations collectées insuffisant pour permettre le calcul

du prix médian.
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EVOLUTION DU TAUX DE CHANGE DE LA GOURDE

Taux de change HTG par USD

140

120

100

80
/

60

HTG

40

20

Source: https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/how-eu-funding-works/information-contractors-and-beneficiaries/exchange-rate-inforeuro_en
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PERCEPTION D’EVOLUTION DES PRIX

Proportion de commergants ayant rapporté leur perception concernant I'évolution des prix au
cours du mois précédant la collecte de données

Cycle 1 Cycle 2 Cycle 3
[s)
1% » »
11%
37%
40%
49%
0 39%
48% 529
14%
m Prix stables ® Augmentation des prix Diminution des prix Absence de réponse
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RAISONS DE LAUGMENTATION DES PRIX

Proportion de commercgants ayant rapporté une augmentation des prix, par raisons citées :
Variation des 5 raisons les plus cités parmi les trois cycles de collecte*

86%

m QOctobre 20; N=21
7% 17% m Décembre 20, N=39
Janvier 2021, N=56
59% 59%
48% o
=
30%
25% Le savon a été le

produit le plus cité
pour 'augmentation
de prix pendant les

2% 3 cycles

|

Le taux d'échange Insécurité sur les routes Insécurité en ville Produit trop cher Prix de I'essence

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour ces questions, les % indiqués correspondent au pourcentage de commergants ayant cité chaque réponse
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RUPTURES DU STOCK

% de marchands ayant fait face a des ruptures de stock au cours du mois précédant la collecte

Cycle 3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

EQui ®Non Je ne sais pas, je ne souhaite pas répondre

Raisons citées pour justifier les ruptures du stock :

0,7
0,6
0,5
0,4
03 m Cycle 2
8? I m Cycle 3
0 — I " _ " mm __ =&
Insécurité surles Insécurité en Routes Produit Routes fermées ~ Absence de Pas de Difficultés
routes ville mauvaises indisponible chez moyens de  renouvellement relations
le fournisseur transport souhaité fournisseurs
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MERCI DE VOTRE
ATTENTION

Emma Kruger

(&) +509 36 90 13 43

1 Emma.kruger@reach-initiative.org
B live:9b29d8a131870528
£% www.reach-initiative.org
€ IMPACT Initiatives
3 @REACH_info
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