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Objectif de I'initiative

Mettre en place un systeme collaboratif de suivi des prix et de
la disponibilité des produits essentiels pour les ménages en
situation de vulnérabilité en Haiti, afin d'informer
régulierement la réponse humanitaire sous forme de
transferts monétaires (TM) sur les tendances et changements

les plus importants dans les marchés principaux du pays et
ainsi soutenir la planification de ces activités.

L E P ROJ ET E N &‘ Une initiative conjointe

BREF

— Une couverture nationale, a la fois dans
ti des localités urbaines et rurales

U
Des cycles de collecte de données mensuels

/ 5 secteurs suivis : alimentaire, eau, hygiene
E et assainissement (EHA), biens non-
g alimentaires*, éducation* et santé*

* . . ,
Suivi moins fréquent
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Implication des acteurs

Les organisations et institutions impliquées au sein du Sous-
Groupe de Travail ICSM jouent un réle clé dans la mise en ceuvre
de l'initiative, en apportant leur soutien stratégique et opérationnel
tout au long du cycle de recherche :

Dissémination i Planification
L E S A C T E U R S Partenaires & REACH Partenaires & REACH

Collecte de
Validati Cyde de données
alidation COlleCte Partenaires ICSM
Partenaires & REACH
mensuel
Analyse & Nettoyage
interprétat des
ion ~ données
REACH REACH & partenaires

¢ REACH p::#
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METHODOLOGIE

bi

CIBLAGE TEMPORALITE OUTILS ZONES EVALUEES
Les données sont collectées a Les enquétes sont réalisées Les enquétes sont constituées Linitiative vise & couvrir
partir d’'un échantillon “ciblé” tous les mois. Pendant une d'un questionnaire chargé sur des marchés dans les 10
auprés d'informateurs clés (IC) semaine, les partenaires mobile/tablette a l'aide du départements, et & la fois
commergants accessibles ICSM peuvent choisir le jour logiciel Kobo, ce qui contribue des zones rurales et
aux populations vulnérables pour faire la collecte dans les a la collecte de données de urbaines.
pour les produits alimentaires marchés d’évaluation. qualité.

et hygiéne, et clients pour
I'eau de boisson.

LIMITES

L’échantillon n'ayant pas été calculé a partir de I'ensemble des
commercants/marchés du pays, les données ne peuvent pas étre
considérées comme représentatives au niveau national, elles ont
donc vocation a étre indicatives.
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ZOOM SUR LE
CYCLE 2
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INFORMATIONS
GENERALES

Chiffres clés de la 2°me collecte (18-22 janvier 2021)

152 enquétes réalisées
15 produits suivis (alimentaires et EHA)
8 organisations participantes
10 communes couvertes, dans 6 départements

6 départements couverts

Acteurs de la collecte

) ACTED =itfa
- MOJDDE
S
;ﬁ"x‘ i?}- (ATle(gﬂﬁ
Resitient nations. W F P

CoNCERN (¥

v
worldwide N\ W Save the Children.
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® Produits suivis pour Ia
collecte 2

Type de produit Produit
Farine de blé
Riz

Nourriture Mals

PRODUITS AR

=sssee Haricot rouge

Huile végétale
Savon pour la lessive
Brosse a dent
Dentifrice

Eau, hygiéne et Papier toilette

assainissement (EHA) Serviettes hygiéniques

a Chlore liquide

Savon pour les mains
Eau pour boire*

* Pour I'eau de boisson, les enquétes ont été réalisées auprés des habitants des
communes ciblées présents dans le marché au moment de I'enquéte, afin de mieux
comprendre les habitudes des ménages et le prix réellement payé par ceux-ci.
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Localité évaluée : 3
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RESULTATS
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MEDIANS




PRIX MEDIANS

. Unité de . Variation Quantité pou

G comparaison Prix (HTG) Nov-Jan le panier COﬁt médian du panier |CSM
Farine de blé 1kg 77,5 V- 5% 30
Riz 1kg 94,2 A+ 2% 20 En Gourde Haitienne (HTG)
Mais 1kg 891 A+2% 10 Panier réduit* HTG 12'642.95
Sucre 1kg 82,8 A +20% 3 (A+1%)
Haricot noir 1kg 208,3 > 10
Haricot rouge Tkg 2604 A+4% 10 Panier alimentaire HTG 10'861.70
Huile végétale 1 gal 550,0 A +10% 1.5 (A +2%)
Savon pour la lessive 759 25,0 > 17
Brosse & dent 1p 25,0 > 0 Panier d'hygiéne et HTG 17781.25
Dentifice 859 750 A+8% assainissement (V-3%)
Papier toilette 1p 36,3 V-28% o
Serviettes hygiéniques 8p 75,0 > 6
Chlore liquide 1L 100,0 A +10% 1
Savon mains 75 g 25,0 > 17 *Le prix du panier réduit est établi grace a la somme du prix du panier

alimentaire et du prix du panier d'hygiéne et assainissement ; sans I'eau

**Pour 'eau, les prix ont été recueillis auprés des clients des marchés et la
médiane est calculées a partir des prix moyens tronqués a 20% calculés au
niveau des localités.
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o CRS
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PRIX MEDIANS - EVOLUTION

Evolution du colit médian du panier ICSM de novembre 20 a janvier 21

12 643 HTG
A +1%
12 528 HTG
nov-20 déc-20 janv-21
0
A+2% 10 862 HTG
10 694 HTG
0
1835 HTG Vv -3% 1781 HTG
nov-20 déc-20 janv-21

== Panier ICSM
sans eau

e— Panier
alimentaire

—— Panier hygiene et
assainissement

Les produits les plus
concernés par les
augmentations étaient les
produits alimentaires : une
hausse des prix médians
de la farine, du riz, du
sucre et de l'huile a été
enregistrée dans
'ensemble des
départements ciblés pour
la collecte.

Informing
more effective
humanitarian action




VARIATIONS DEPARTEMENTALES

Prix médian du panier ICSM rédu it %

] 11000 - 11999
] 12000 - 12009
2] 13000 - 13999 ' ' "
mlll 14000 - 14999
mll 15000 - 15999

[ | Déparement non évalué
] Frontiére internationale

ARTIBONITE,
HTG 113986

GRAND'ANSE,
HTG 13323

NIPPES,
HTG 12178

SUD,
HTG 12084

i

—— Km \\
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VARIATIONS ENTRE MILIEUX URBAINS ET RURAUX

Produits alimentaires m Urbain m Rural
550
500
260
208219 255
75 80 92 % 87 9f 81 83 I I
Farine de Blé Riz Mais Sucre Haricots noirs  Haricots Huile
rouges

Produits d’eau, hygiene et assainissement

100
88
75 75 75
43 50
2825 2525 I 25 28 29 32
Savon Brosse a Papier Chlore Savonde Dentifrice  Serviettes Eau
lessive dents toilette toilette Hygiéniques moyenne

tronquée

o CRS

CATHOLIC RELIEF SERVICES

Colt médian du
panier réduit ICSM

En Gourde Haitienne (HTG)

48 Urbain HTG 12’576.32

(W -2%)

s Rural HTG12'753.98

(A +4%)

Soit une différence de 1%
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DISTRIBUTION DES PRIX

Produits alimentaires

800 -

700
— 600 +
O 550
- 375
L 400 - 333
x
o 320 260
200 A ¢ + 208 121 130 103 125
133 wje 04 el 87 anpem 83 wn 78
0 - 112 58 52 60 38
] I 1 ] ] ] ]
Huile Haricot Haricot Riz Mais Sucre Farine
(1 gal) rouge noir (1 kg) (1 kg) (1 kg) de blé
(1kg) (1 kg) (1kg)

*N : Nombre d’observations collectées pour chaque produit
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DISTRIBUTION DES PRIX

Produits d’eau, hygiéne et assainissement

60
60 -
5 200 - 200
E 152 40 -
o 100 100 30
£ 1004 100 75 75
o 75 + 75 50 20 -
98 50 50 =] =l 25 i— 25 Eul:’ 25
o & 20 15 10 12 0 4
T T T T T T T ?
Dentifrice Serviettes Chlore Papier Savon Brosse Savon mains Eau a boire
(85 g) hygiéniques (1L) toilette lessive a dent (75 9) (5 gal)
@8 p) (1p) (75 9) (1p)

*N : Nombre d’observations collectées pour chaque produit
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EVOLUTION DU TAUX DE CHANGE

Une part importante des produits considérés provenant de I'importation, I'évolution du taux de change de la gourde a pu
avoir un impact direct sur I'evolution des prix — et notamment sur 'augmentation du colt du panier alimentaire :

Evolution du taux de change de la gourde (HTG) pour 1 dollar (USD)

119 118
113

. 103 108

92 92 92 92 94

72 71 73

nov-19  déc-19  janv-20  févr-20 mars-20  avr-20 mai-20  juin-20 juil-20  aol(t-20  sept-20  oct-20 nov-20  déc-20  janv-21  févr-21

Evolution novembre 2020 — janvier 2021 : +18%
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RESULTATS CLES :
COMMERCES ET
CHAINES
D’APPROVISIONNEMENT
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SITUATION DES COMMERCANTS

Profil des commergants enquétés Taille et type de commerces

Nombre de clients journaliers rapportés par les

87% des commercants enquétés étaient des commercants, desaggege par sexe
femmes —
0 PSR 43% ,
13% des commergants enquétés étaient des 31%
6% I
hommes Entre 21 et 60 Moins de 20 Plus de 60
= Homme 5% 2% 3%
Femme 38% 29% 3%

Nombre de commercants dans le marché

Perception de I'evolution du nombre de Profil des commercgants interrogés, désaggrégé
commercants dans le marché par rapport au par sexe
mois précédant la collecte de données
I
Plus de commercants  IREEEEEGGG  49%
81%
Aucune variation NN 21%
19% ]
Moins de commercants MMM 20% Détaillant mobile / sur table Détaillant avec boutique
Pas de réponse I 10% = Homme 6% 1%
Femme 75% 12%
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ORIGINE DES FOURNISSEURS PRINCIPAUX

980/ des commercants ont déclaré que leur fournisseur principal se trouvait
O en Haiti (N=135)

8 50/ des commercants ont déclaré que leur fournisseur principal se trouvait
O dans leur département (N=117)

Département du . Département d’enquéte ¢ Département du
fournisseur de nourriture ) 3 fournisseur hygiéne / assainissement

I Nord I Nord Nord I

| Artibonite | Artibonite Artibonite ||

Grand'Anse Grand'Anse
Grand'Anse

I Ouest I Ohlost Sud I

Sud Sud
Ouest
Nippes Nippes
Nippes
Origine des fournisseurs Taille max. : 19 citations Fournisseur par Fournisseurs:de nourriture
principaux selon le nombre de e de produit " Ces valeurs ne sont pas representatives des origines des produits, mais
i / S

citations par departement. Taille min. : 1 citation P 4 PSSRy e narhent seulement de l'emplacement du fournisseur principal tel que rapporté par I'lC

g
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ORIGINE DES PRODUITS

Produits issus de I'importation, selon les commergants*

Produits alimentaires

93%

86% o,
84% 80%
72%
46%
I 40%
Riz

Huile Sucre Mais Farine de Haricot  Haricot noir

blé rouge

Produits d’hygiene et assainissement

65% 0, o,
63%

560 0,

Chlore  Dentrifice  Brossea Savon pour Savon pour  Papier  Serviettes
liquide dent les mains  la lessive toilette  hygiéniques

* Les commergants ont été interrogés sur I'origine des produits pour chacun des produits disponibles au moment de I'enquéte. Les pourcentages
indiqués correspondent donc a la proportion des commergants ayant répondu que le produit était importé.
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RUPTURES DE STOCK - PRODUITS ALIMENTAIRES

Ruptures de stock au cours du mois précédant la collecte de données

Proportion des commergants ayant fait face a des
ruptures de stock au C(I)Iurst du mois précédant la Causes des ruptures de stock les plus citées par les commercants :
collecte

0 Produits indisponibles chez le fournisseur

46% e — .
B  Produits trop chers / Taux de change
f—

S WV
Q Insécurité sur les routes
= Qui = Non

Produits concernés par les ruptures de stock

49% 45% 44% 43%

des commercants vendant des commercants vendant des commercants vendant des commercants vendant
du riz ont fait face a des de la farine ont fait face a de 'huile ont fait face a des du sucre ont fait face a des
ruptures de stock des ruptures de stock ruptures de stock ruptures de stock
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RUPTURES DE STOCK - PRODUITS EHA

Ruptures de stock au cours du mois précédant la collecte de données

Proportion des commergants ayant fait face a des

ruptures de stock au cours du mois précédant la Causes des ruptures de stock les plus citées par les commergants :
collecte
1% > .
X  Produits trop chers / Taux de change
‘—
46% 52% 0 Produits indisponibles chez le fournisseur

|/
Problémes liés au transport / aux routes

=Qui =Non - Absence de réponse

Produits concernés par les ruptures de stock

100% 41% 40%

des commergants vendant des commergants vendant des commergants vendant
des serviettes hygiéniques du dentifrice ont fait face a du savon ont fait face a des
ont fait face & des ruptures des ruptures ruptures

o CRS
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I c S M Initiative Conjointe de HAITI A2
FICHES Suivi des Marchés Janvier 2021 &R
D’ IN FORMATION INTRODUCTION LOCALISATION
S dars s, Carabes, Haii st e pays e plis painre ef wi-

nérsble du confnent améicain’, Dans le cadre des réponses
humanitsires et interventions de profecion sociale mises en
cewvre dans le pays, le transfert monétaive (TM) est une modah
88 souvent peivikigiee par les diférents acleurs de Faide, qui
travailient de fagon coordomnée 3 fravers le Geoupe de Travail
s les Transierts Monétaires (GTTM) national. Les TM an pour

H . ‘kjectf de renforcer ka résfience de fa popuiafion vdnérakle par
| e n S le biais dun souben Zconomique sirect. Afin dappuyer ka plani-
. cation des actitis d= TM, REACH et s GTTM ont mis e piace

un systéme collaborabf e suw mensuel ef mulfsecorel des prix

de prodiits ciés pour les acteurs humanitares, sur 13 kase dun

pariir de dépenses mimum (MEE) adapté 2 context haiten

Cetle fiche dinformation foumit un aperu des résuliafs de |a

Cl e 1 N ove m b re 2020 deuxiéme colecte de données de MICSM qui 3 eu feu du 13 au

37 janvier 2021 el poriait sur les produits alimentaires ef deau

hygiéne et assainissement (EHA). Les marchés evalués ont &

sélecionnés par les partenaires de FICSM en disinguant les mi-
fiewx ruraux et urbains de maniére 3 facilier les comparaisons. géo-
. graphigues. Parmi les informations presentées figurent notamment
(1) I distbufion ef les médianes des pric des produts valuds,

VC e a nVI er i Ie codt du panies réduit ds FICSM et (i) les caractéristigues.

principales de |a chaine dapprovisionnement, donf les barires.

8  FParcrairesde colectededonnées 15 Produis évaluss 12 Localtés
151 Informateurs ckés (IC) 6 Dépariements 7 Localités ubaines
712 Prixcollectés 10 Communes 5 Localités rurales
BAS ES D E @PRIX MEDIANS NATIONAUX PAR PRODUIT ET ESTIMATION DU COOT DES PANIERS
1 4
DONNEES R ———
- ; N ] ) o
- :;mme ::, : .: i m‘ nontairs HTG 10.881,70
- uss e | o | m
H . - s 1w s | e . .
Liens: e R R o owes
& Haricol rouge Thp n | 2
& Huie végétale 10 15 | s . Panier d'sau IGSM"*
& Saniessie ipkersg) | | =
& Brosse adents 1 picz {p) 5 I N .
Cycle 1 (Novembre 2020) | s&=™ | ©|5 L8 | seeesmemn
& Papier misne apkzE | s | %
& Seniemes hygiénoues | 7 pack(e py B R
& Crioe iguze i 1w Ao
H @ sacmars gk | W |3 e oow
ycle 2 (Janvier 2021 pipie PR W] I

| A initlative of
m (/e REACH 555
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https://www.impact-repository.org/document/reach/f0df076e/REACH_HTI_Factsheet_ICSM_R1_Jan2021.pdf
https://www.impact-repository.org/document/reach/c3bf8760/REACH_HTI_Factsheet_ICSM_R2_Mar2021.pdf
https://www.impact-repository.org/document/reach/9188698f/REACH_HTI_Data_ICSM_R1_Dec2020.xlsx
https://www.impact-repository.org/document/reach/2d8a57e5/REACH_HTI_Data-Analysis_JMMI-R2_Jan2021.xlsx
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