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INTRODUCTION

Situé dans les Caraibes, Haiti est le pays le plus pauvre et vulnérable
du continent américain'. Dans le cadre des réponses humanitaires

et interventions de protection sociale mises en ceuvre dans le pays,

le transfert monétaire (TM) est une modalité souvent privilégiée par

les acteurs de I'aide, qui travaillent de fagon coordonnée a travers
le Groupe de Travail sur les Transferts Monétaires (GTTM) national.
Les TM ont pour objectif de renforcer la résilience de la population
vulnérable par le biais d’un soutien économique direct. Afin d'appuyer
la planification des activités de TM, REACH et le GTTM ont mis en
place un systéme collaboratif de suivi mensuel et multisectoriel des
prix de produits clés pour les acteurs humanitaires, sur la base d’'un
panier de dépenses minimum (MEB) adapté au contexte haitien.

Cette fiche d'information fournit un apergu des résultats de la troisieme
collecte de données de 'ICSM (17 - 24 février 2021), qui portait sur
15 produits alimentaires et d’eau, hygiene et assainissement (EHA),
et 5 produits des secteurs abris et biens non-alimentaires (ABNA),
éducation et santé. Les marchés évalués ont été sélectionnés par
les partenaires de I'lCSM en distinguant les milieux ruraux et urbains
de maniere a faciliter les comparaisons géographiques. Parmi les
informations présentées figurent notamment (i) la distribution et
les médianes des prix des produits évalués, (ii) le colt du panier
réduit de 'ICSM et (iii) les caractéristiques principales de la chaine
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& PRIX MEDIANS NATIONAUX PAR PRODUIT ET ESTIMATION DU COUT DES PANIERS

Quantité Prix médian (HTG) —0
Produit Unité nanier? et variation depuis ox Panier ICSM réduit® HTG 13 050,01
janvier 2021 — (Alimentaire + hygiéne et assainissement) (A +3%)
6
& Farine de blé 1 kg’ 30 88 A+13% barer alimentai usDA77.97
o - 2 % P\ o L. anier alimentaire HTG 11 107,51
o ‘ - IcsM (A+2%)
& Mais 1 kg3 10 87 UsD 151,486
& 8] 9 . .y
“ Sucre Tkg CE N S = Panier d’hygiéne et HTG 1 942,50
@ Haricot noir 1 kg3 10 219 A +5% assainissement ICSM Usézg:;/z)
& Haricot rouge 1kg® 10 234 '
& Huile végétale 1gal 156 | 600 A+9% ‘ Panier d’eau ICSM® HTG 3.937,50
& Savon lessive 1piéce (75g) 17 25 | » 0% USD 53,70°
& Brosse & dents 1 piéce (p) 5 21 ) B
& Dentiffice 1 pisce (85 g) ’ 75 > 0 Fluctuation de la Gourde haitienne® (HTG)
0
@ Papier toilette 1 piéce (p) 5 43 | A +17% o | 18
[92]
& Serviettes hygiéniques  1pack(8p) 6 75 > 0% 3 M 0 o 7 7 75
@ Chlore liquide 1L 1 100 > 0% §'
@ Savon mains 1pigce (759) 17 34 | A+35% -
i 4 i Sept. Oct Nov. Déc. J Fév. Mar.
& Eau de boisson 1 bidon (5 gal) 15 26 %% 2% 28V 2eoc azqv 2e}v Z?r
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¥l PRIX PAR DEPARTEMENT

(Données a titre indicatif et non représentatives pour les départements)
Prix médian du panier ICSM réduit —_——
Bl 15000 - 15999 HTG

£ 14000 - 14999 HTG

£71 13000 - 13999 HTG
112000 - 12999 HTG
111000 - 11999 HTG

| Département non évalué
] Frontiére internationale

ARTIBONITE,
HTG 13137

Port-au-Prince {9

GRAND'ANSE,
HTG 12105

NIPPES,
HTG 11831

subD,
HTG 13037

SUD-EST,
HTG 13663

A

Prix médians (HTG) des produits évalués par département, selon les informations rapportées par les IC :

Département Farif\e Riz Mais Sucre Harif:ot LIl Huile
blé noir rouge

Nord-Ouest 88 NA 115 NAY 87 NAY 73 NA” 250  NA" NA”  NA” 625  NAT 00 prix median
Sud-Est 106 NN 11 NN & NA 95 NA 188 NA NA NN 588 NA oo
Ouest 125  A+11% 96 109 93 A+3% 250 A +14% 250 600 ',,":u“:?:acgﬁia
Nippes 72 9% A% 76 A% 75  A+3% 177 219 NAT 550 > 0% e eaton
Sud 94 A+25% 96 > 0% 76 A+9% 91 A+11% 214 A+2% 234 A+5% 550 A +5% R i’/lxri)aﬁon
Artibonite 83  A+32% 115  A+33% 87  A+33% 86  A+25% 208 A+25% NA NA 600 > 0% v despiixde
Nord 104 107 » 0% 103  A+13% 92 A+3% 203 > 0% 469 A+41% 613  A+11% ajanvier 21
Grand'Anse 75 92 > 0% 87 73 250 A+38% 156 600 A +22%

Département Savon lessive Brosse a dent Dentifrice Papier toilette Se_r\’/igttes Eau boisson* Chlore Savon (mains)

hygiéniques

Nord-Ouest 35 NA7 30 NA7 200 NA? 45 NA? 80 NA? NA NA NA NA 100 NAY
Sud-Est 40 NAY 25 NAY 100 NAY 60 NA? 75 NA? NA NA NA NA 15 NA
Ouest 33 22 93 25 NA? 75 NA? 31 100 NA 69  A+72%
Nippes 25 18 A% 77 A+28% 50 > 0% 68 21 A+#3%  NA NA 38 A+50%
Sud 28 A+10% 24 75 50 68 9 75 > 0% 34 A+29%
Artibonite 25  A+11% 15 > 0% 57 25 > 0% 75 NA? 5 NA NA 39 NAY
Nord 30 A+3% 16 75 > 0% 2 45 NAY 31 NAY NA NA 15

Grand'Anse 25 25 > 0% 44 68 NA? 75 NA? 51 NA? 150 NAY 25
Les variations inter-départementales du colt du panier réduit de I''CSM Les prix ont par ailleurs évolué depuis le mois de janvier, avec des
semblent plus marquées que lors des collectes de données précé- augmentations dans la plupart des départements pour les produits ali-
dentes : des montants sensiblement plus élevés que celui du panier mentaires tels que la farine, le riz, le sucre et 'huile; ainsi que pour les
réduit ICSM (13 050 HTG) ont été enregistrés dans les départements savons. L'Artibonite, les Nippes et le Sud semblent les plus concernés,
de I'Ouest (+19%), du Nord (+19%) et du Nord-Ouest (+17%). avec des hausses sur prés de la moitié des produits suivis.
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DISTRIBUTION DES PRIX

. . . y
Produits alimentaires Lecture d’un boxplot
..== Valeur maximale de prix
800 60001 _eeet™ ] N
700 5625+~ d'un produit
e Y A N oot Troisieme quartile : 25%
600 600 s00 L T des prix sont au-dessus de
4000 ;
o ce point
2 = °
L0004 || aaa ] T e, ——
o
20001 [Tt
200 - 234 219 150 157 207 “*+- Premier quartile : 25% prix
189 121 i sont en-dessous de ce point.
104 125 == 9 + 88 * 87 86
7 50 54 69 0 el
0 4 0 e, Valeur minimale de prix d'un
T T T T T T T .
Huile Haricot Haricot Riz Farine Mais Sucre produit
(1 gal) rouge noir (1kg) de blé (1 kg) (1 kg)
(1kg) (1kg) (1kg)
Produits d’hygiéne et assainissement Eau*
75
60 -
200 4 200
§ 150 40
z
X 100 100
a 1001 H;I 100 80 26
75 20
50 42
29 34 "2%' 25 == 21
0 - 15 5 15 10 0 - !
T T T T T T T .
Chlore Dentifrice Serviettes Papier Savon Savon Brosse Eau de boisson
(1L) (85 g) hygiéniques toilette mains lessive adent (5 gal)
(8p) (1p) (75 9) (759) (1p)

A& VARIATIONS DE PRIX ENTRE MILIEUX URBAINS ET RURAUX

Différences de prix des produits alimentaires par type de milieu: : Différences de prix des produits d’hygiéne et assainissement par
type de milieu :

600 600

B Urbain I Rural B Urbain WM Rural
219224 21920
8388 96101 8787 8386 II II 75 66 75 75 100100
H 45
AR BN EE BN L RE 22 gm =e ER 22 ER 22
Farine Riz Mais ~ Sucre  Haricot Haricot  Huile Savon  Brosse " Dentifrice Papier Serviette Savon Chlore  Eaude
deblé  (1kg) (1kg) (1kg) noir rouge  (1gal) lessive  adent (85g) toilette hygiénique mains  (11) boisson*
(Tka) (tkg) (ko) (759)  (1p) (tp &P (759) (5gal)
.23, o i ' ie ini
...... Panier alimentaire ICSM ﬁ Panler, d’hygiéne et assainissement ICSM
(sans I'eau)
Urbain  HTG 10 940,92 (A +2%) Urbain HTG197625 (A +7%)
Rural ~ HTG1141200 (A +4%) Rural  HTG197833 (A +11%)
En ce qui concerne la distribution des prix, les résultats montrent une désaggrégation par milieu montre peu de différences entre les prix des
grande stabilité autour de la médiane pour la plupart des produits, avec paniers alimentaires et d’hygiéne et assainissement (+4% en milieu
peu de valeurs extrémes. De la méme maniére que pour le mois de rural). La plupart des aliments apparaissent Iégérement moins chers
janvier, les dispersions les plus importantes ont été enregistrées pour en milieu urbain, mais la tendance est inverse pour certains produits
Ihuile et le chlore, dans les milieux urbains et ruraux. Par ailleurs, la d’hygiéne et assainissement (papier toilette, dentifrice, savon lessive).
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1 SITUATION DES COMMERGANTS ENQUETES

et 20211 (‘Ljﬂ'

Nombre de clients journaliers rapportés par les IC :

17% B Moins de 20
1% ) B Entre 21 et 60
28% 4% Plus de 60

0

Pas de réponse

Parmi les commergants de sexe masculin, 41% ont rapporté avoir un
nombre de clients journaliers supérieur a 20, contre seulement 26%
des commercantes.

Perception de I'évolution du nombre de commergants dans le
marché par rapport au mois précédant la collecte de données :
Aucune variation

19% %
I Plus de commergants

34% Pas de réponse

B Moins de commergants

20%

34% des IC ont rapporté qu'il n'y avait pas d’évolution du nombre de
commergants dans le marché au cours du mois précédant la collecte
de données. A noter, une part importante des IC ont rapporté une
diminution du nombre de commercants dans le Nord-Ouest (50%).

Types de paiement acceptés par les IC®:

Gourdes (HTG) 100% I Coupons 39 |
Crédit partiel 7% 1 Dollars (USD) 2% |
Crédit total 7% 1 Mobile 2% |

Le paiement par crédit partiel semblait plus couramment acceptés
que les crédits totaux, et en particulier dans les milieux ruraux, dans
lesquels 16% des IC ont déclaré les accepter, contre seulement 2% en
milieu urbain.

Profil des commergants interrogés, désaggrégé par sexe :

78% Détaillant mobile / sur table _

81% 19%

19% Détaillant avec boutique
65% 35%
B Femmes

4% Pharmacie
Hommes

87% 13%

La part des commergantes était plus importante parmi les détaillants
mobile / sur table (81%) que ceux avec boutique (65%), tandis que
Iinverse a été constatée pour les commergants, ce qui indique que les
commergantes avaient en général une situation plus précaire.

~ CHAINE D’APPROVISIONNEMENT DES PRODUITS ALIMENTAIRES

Part des IC ayant rapporté que les produits alimentaires sont issus

de I'importation® :

Riz 98% I
Sucre 83% I
Huile 80% I
Mais 80% I
Farine de blé 73%
Haricots noirs 53%
Haricots rouges 50% I

Barriéres d’approvisionnement :

des IC ont rapporté avoir fait face a des ruptures de stock en
51 % produits alimentaires au cours du mois précédant la collecte
de données (V - 6%).

Causes des ruptures de stock les plus citées parles IC :

m@  Produits trop chers / Taux de change
®  Produits indisponibles chez le fournisseur

N1/

& Insécurité sur les routes / en ville

Au regard de la proportion des IC ayant fait face a des ruptures de stock
parmi ceux vendant chaque produit, les produits les plus concernés par
les ruptures de stocks étaient les haricots rouges (93%), les haricots
noirs (53%), le mais (46%) et la farine (44%).

o des IC ont rapporté avoir la capacit¢ d'augmenter /
35 A) renouveler leur stock de nourriture de 20% dans un délai de
15 jours en cas d’augmentation de la demande (A +10%).

o CRS

CATHOLIC RELIEF SERVICES

Informations sur les fournisseurs de produits alimentaires :

980/ des IC ont rapporté que leur fournisseur principal de produits
0 alimentaires se trouvait dans le pays.

850/ des IC ont rapporté que leur fournisseur
0 principal de produits alimentaires se
trouvait dans leur département.

Parmi les IC dont le fournisseur principal ne se trouvait pas dans leur
département (N=12), la plupart se trouvaient dans I'Ouest (58%), le
Sud (25%) ou hors du pays (17%)

490/ des IC ont rapporté que leur fournisseur
0 principal en produits alimentaires se
trouvait dans leur commune.

En ce qui concerne les fournisseurs situés hors de la commune
d’enquéte, la plupart se trouvaient dans une grande ville du département
du commergants, a Port-au-Prince ou aux Cayes.

370/ des IC ontrapporté avoir acces au crédit
0 pour I'achat de produits alimentaires
(V¥ -29%)

L'acces au crédit différait par type de milieu, avec 47% des IC ayant
déclaré y avoir accés en milieu rural, contre 31% en milieu urbain.

An initiative of
IMPACT Initiatives,
ACTED and UNOSAT
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3 CHAINE D’APPROVISIONNEMENT DES PRODUITS D’HYGIENE / ASSAINISSEMENT

Part des IC ayant rapporté que les produits d’hygiene et
assainissement sont issus de I'importation?® :

Chlore liquide 92% I
Serviettes hygiéniques 79%
Savon pour les mains 77%
Papier toilette 75%
Dentifrice 72%
Brosse a dents 70%
Savon lessive 50% (N

Barriéres d’approvisionnement :

des IC ont rapporté avoir fait face a des ruptures de stock
en produits hygiéne / assainissement au cours du mois
précédant la collecte de données (V - 18%).

43%

Causes des ruptures de stock les plus citées parles IC :

& Produits trop chers / Taux de change
& Insécurité en ville / sur les routes
®  Indisponibilité de I'article chez les fournisseurs

Au regard de la proportion des IC ayant fait face a des ruptures de stock
parmi ceux vendant chaque produit, les produits les plus concernés par
les ruptures de stocks étaient le dentifrice (33%), les brosses a dents
(31%) et le savon pour les mains (29%).

des IC ont rapporté avoir la capacité d’augmenter/renouveler
leur stock de produits d’hygiéne / assainissement de 20%
dans un délai de 15 jours en cas d’augmentation de la
demande (A +78%).

43%

Informations sur le fournisseur principal pour les produits
d’hygiéne / assainissement :

94%

des IC ont rapporté que leur fournisseur principal de produits
d’hygiéne / assainissement était en Haiti.

des IC ont rapporté que leur fournisseur

730/ principal de produits dhygiéne /
0 assainissement se trouvait dans leur
département.

Parmi les IC dont le fournisseur principal se trouvait hors de leur
département (N=22), la plupart étaient situés dans le Sud (41%),
I'Ouest (36%) ou hors du pays (23%).

des IC ont rapporté que leur fournisseur

o; Principal en produits d'hygiéne /
31 AJ assainissement se trouvait dans leur
commune.

En ce qui concerne les fournisseurs situés hors de la commune
d’enquéte, la plupart se trouvaient dans une grande ville du département
du commergants, a Port-au-Prince, aux Cayes ou a Tabarre.

des IC ont rapporté avoir accés au crédit
35% pour l'achat de produits d’hygiéne /
assainissement (V - 4%).

Ce résultat differe cependant selon le type de milieu, avec 48% des
commercants interrogés ayant accés au crédit pour 'achat de produits
d’hygiéne / assainissement en milieu urbain, contre seulement 23% en
milieu rural.

H

3 ORIGINE DES FOURNISSEURS PRINCIPAUX DES COMMERCANTS INTERROGES

Département du > Département d’enquéte < Département du
fournisseur de nourriture fournisseur hygiéne / assainissement
I Nord | vord Nord ||
B Artibonite § Artibonite Artibonite
B Nord-Ouest B Nord-Ouest Nord-Ouest
Ouest
I Ouest m Sud-Est /’3-‘1““:'
I Grand'Anse GrandiAnse '/ o Grand'Anse I
Py
Sud Sud
| | sw I
Nippes
I I Nippes Nippes I

Origine des fournisseurs princi- Taille max. : 19 citations
paux selon le nombre de

citations par departement.

Foumisseurs de nourriture
Fournisseurs hygiéne et assainissement

Ces valeurs ne sont pas représentatives des origines des produits, mais seulement

Fournisseur par
de I'emplacement du fournisseur principal tel que rapporté par IIC.

Taille min. : 1 citation type de produit

Le schéma des flux ci-dessus montre le département d'origine des fournisseurs principaux des commergants interrogés, selon le type de produit
vendu et leur département de résidence. Comme mentionné précédemment, la plupart des commergants vendant des produits alimentaires et
d’hygiéne et assainissement s’approvisionnent chez un fournisseur se trouvant dans leur département, méme si une partie des produits d’hygiéne
et assainissement vendus dans les Nippes, en Grand’Anse et dans le Sud proviennent du département de I'Ouest, dans lequel se trouve la capitale
du pays.
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@ AUTRES ARTICLES NON-ALIMENTAIRES ESSENTIELS

Prix médians nationaux Part des IC ayant rapporté que les produits abris et éducation

sont issus de I'importation?® :
Produit Unité Prix médian (HTG)

- ; Couvertures 88% I
B Couverture 1 piece (1x2m) 413 Sac décole 75% I
W Sacdecole 1unité (101) 975 Part des IC ayant rapporté que les médicaments sont issus de
€, Paracétamol 1 comprimé (500 mg) 5 Pimportation? :
€, Amoxicilline 1 comprimé (500 mg) 9 Paracétamol 70% I
&, Albendazone | 1comprimé (400 mg) 10 Amoxicilline 65% I

: Albendazole 76% I

Différences de prix par type de milieux Ruptures de stock
B Urbain I Rural Proportion des commergants ayant fait face a des ruptures de
938 950 stock au cours du mois précédant la collecte :

‘7" 51%  des IC vendant des médicaments

225
|I Il II II |= 21 % des IC vendant des sac d’école

Couverture Sac d'école Paracétamol Amoxicilline  Albendazole : = 0
(1 personne) (10L) (500mg)  (500mg) (400 mg) B 16% desIC vendant des couvertures

W PRIX ET DISPONIBILITE DE LEAU DE BOISSON

Source principale d’eau de boisson des ménages, selon les

: | 1 Difficultés d’approvisionnement en eau :
clients interrogés :

2% 4% I Kiosque / source aménagée : des clients interrogés ont rapporté que

% I Boutique 60 / leur ménage a fait face a des problémes
i 0 o o

43% Branchement privé f voisin d’approvisionnement en eau au cours du

mois précédant la collecte de données

Eau de surface
40% Absence de réponse - o
P Causes des difficultés d’approvisionnement du ménage (absence

d’eau) citées par les clients rapporté y avoir fait face (N=51)% :
Prix moyen (tronqué a 20%) de 5 gallons d’eau de boisson, par :

{ Problémes de transport 37% I
+  Milieu +  Type de source Insécurité 27% |
’ Difficultés politiques 25%
21 F 3 Disfonctionnements du réseau 24% .
w 18HTG ] STHTE Sécheresse 22% .
Kiosque ou Boutique Problémes d'infrastructures 8% Il
source amenagee :
Eau potable o . o
(5 gallons) fT" 32 HTG 0 OHTG  :  Les problémes d'approvisionnement concernaient en particulier les
. clients interrogés s’approvisionnant a partir d’'un branchement privé
M Urbain W Rural Branchement prive  Eau dz;grg?;e (on £/ chez un voisin (58%) et dans les kiosques / points d'eau publics
H (54%), contre 41% de ceux achetant I'eau en boutique.
Les résultats du suivi semestriel ont montré que le prix des médicaments En ce qui concerne l'eau, les résultats montrent que le codt de I'eau
comme le paracétamol, 'amoxicilline et I'albendazole différe selon le potable dépend directement du type de source disponible / choisi par
type de milieu : leur colt semble plus élevé en zone rurale. Par ailleurs, les ménages, avec un colit moyen (tronqué a 20%) plus bas au niveau
51% des commergants ou pharmaciens vendant ces produits ont fait des kiosques ou sources aménagées - mais qui peut étre associé a des
face a des ruptures de stock au cours du mois précédant la collecte. contraintes d’'accés, de qualité et de disponibilité.

An initiative of
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=i DESCRIPTION DE LAPPROCHE DE L'ICSM

Méthodologie

La méthodologie de I''CSM est basée sur
la réalisation d’enquétes en face-a-face
aupres d'informateurs clés (IC) dans les
marchés d'étude. Les IC sont sélectionnés
parmi des commercants détaillants vendant
les produits considérés (« échantillon
choisi »), et parmi les clients des marchés
pour les aspects portant sur 'eau.

Les produits suivis ont été sélectionnés
par les partenaires de IlCSM, en prenant
en compte les articles listés dans le
panier de dépenses minimum (minimum
expenditure basket - MEB) Haiti 2019 et
les quantités nécessaires pour subvenir
aux besoins minimums d'un ménage de
cing personnes (sur la base d'un régime
de 2100 kcal pour ce qui est du panier
alimentaire ICSM). Cing secteurs sont
couverts par l'initiative : I'alimentation, I'eau,
hygiéne et assainissement (EHA), les biens
non alimentaires, I'éducation et la santé.
Cependant seuls les produits alimentaires
et EHA font I'objet d’'un suivi mensuel - le
reste des articles sont suivis sur une base
semestrielle.

La couverture géographique est définie avec
les partenaires de I'ICSM, en faisant une
différenciation entre les marchés ruraux et
urbains (deux marchés par département) :

d'intérét dans lesquels ils ont la capacité
de collecter des données de maniere
réguliere.

Afin d'assurer qualité et cohérence des
données collectées, il est demandé aux
enquéteurs : (i) de collecter un minimum
de quatre prix par article dans chaque
localité etauprés de différents magasins
; (i) d’enregistrer le prix le moins cher
parmi les produits disponibles, sans tenir
compte de la marque. Des indicateurs
portant sur la situation des commergants
et la chaine d'approvisionnement sont
également évalués. Les données sont
collectées via I'application de collecte
de données mobile KoBo.

Analyses

Afin de minimiser 'effet des valeurs
extrémes, la médiane a été choisie
comme valeur centrale pour I'analyse :
(i) dans un premier temps, le prix médian
a été calculé pour chaque produit et
localité évaluée, a I'exception de I'eau
de boisson - pour laquelle la moyenne
tronquée a 20% a été considérée* ; (i)
par la suite, les médianes de ces prix
médians locaux ont été calculées aux
niveaux départemental, national et par
type de milieu, de maniere a éviter les
biais liés a des différences entre les

Le prix du panier ICSM est calculé en
multipliant le prix médian de chaque
produit par les besoins mensuels
estimés (cf. tableau page 1), puis en
effectuant la somme des colts médians
calculés par produit. Le panier complet
ICSM vise a prendre en compte
'ensemble des produits et secteurs
du MEB, cependant le panier présenté
dans cette fiche d’'information comprend
seulement les produits alimentaires
et EHA, sans leau, en raison de
complications  méthodologiques  qui
n‘ont pas permis d’obtenir de données
robustes pour ce produit. Le suivi
d'articles d'autres secteurs a également
été effectué au cours de ce cycle, méme
si le panier n'a pas été élargi en raison
d’un manque d'informations exhaustives
sur les besoins mensuels des ménages
dans les secteurs considérés.

Ces résultats portent sur la médiane des
prix les plus bas disponibles, ainsi la
méthodologie utilisée différe des calculs
d'autres paniers en Haiti (tels que le
panier de la Coordination Nationale de
la Sécurité Alimentaire).

Les informations collectées
mensuellement par les partenaires
permettront d’analyser ['évolution des
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Défis et limites

Les informations fournies sur les prix
correspondent @ des quantités et
unités  préalablement  définies. Or,
pour certains articles, notamment
alimentaires, il est difficile d'obtenir
des mesures de poids dans les marchés
(i.e. marchands utilisant une “marmite”
pour quantifier les produits). Des unités
de mesure alternatives ont donc di
étre définies afin d'obtenir des données
comparables.

Les données ne sont fournies qu'a titre
indicatif pour le marché et la période
de collecte : (i) les prix peuvent varier
entre les périodes de collecte ; (i) en
raison de la méthode d’échantillonage
choisie, les données rapportées ne
sont pas représentatives de I'ensemble
des commerces ; (iii) le prix médian
national est estimé uniquement a
partir des prix médians calculés sur les
marchés couverts actuellement. Pour
pallier au manque de données, des
adaptations méthodologiques ont été
nécessaires, notamment pour le calcul
des prix médians.

Enfin, certains produits et services
n'étant pas prix en compte dans le panier
réduit, une réflexion sera engagée au
cours des cycles a venir afin d'élargir le

ces derniers identifient des marchés  nombres de prix collectés par localité. prix au cours du temps. panier considére.
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