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1. Resumen ejecutivo

Informing
more effective
humanitarian action

Pais de intervencion | Colombia
Tipo de emergencia | X Crisis Politica y Economica. | o| Conflicto
Tipo de crisis ] Aparicién repentina o| Aparicion lenta ‘ X‘ Prolongada
Agencial organismo Grupo de trabajo sobre transferencias monetarias (GTM) y Subugrupo de Andlisis de Respuesta.
de mandato
Codigo del proyecto | 44 DNX
Periodo de la
investigacion 01/10/2024 a 30/12/2024
Marco de tiempo de la | 1. Inicio de recoleccion de datos: 5. Presentacion preliminar:
investigacion 18/03/2024 N/A
2. Recoleccion de datos: 26/03/2024 6. Productos enviados para validacion:
22/04/2024
3. Andlisis de datos: 08/04/2024 7. Productos publicados: 29/04/2024
4. Datos enviados para validacion: 8. Presentacion final: N/A
12/04/2024
Nimero de u] Evaluacion unica (un ciclo)
evaluaciones X Evaluaciones multiples (al menos tres ciclos)
Hitos humanitarios Hitos Humanitarios Fecha limite
o Plan / estrategia del donante A
X Plan / estrategia inter-clister (GTM) | 2024
o Plan / estrategia del cluster A
o Plan / estrategia de las ONGs A
o Otros (especificar): A
Tipo de audiencia & Tipo de Audiencia Diseminacion

diseminacion
Especifique a quién se
informara la evaluacion y
cémo se diseminaran los
resultados para informar a
la audiencia.

X Estratégico

X Programético

o Operacional

o [Otros, especificar]

X Envio via e-mail de productos (e.j. e-mail a
consorcio de ONGs; participantes del Equipo
Humanitario Pais; Donantes)

X E-mail a clusteres (educacion, refugio y
WASH) y presentacion de resultados en la
proxima reunion de clusteres.

X Presentacion de resultados (e.j. en reunion del
Equipo Humanitario Pais; reunion de clUster(s))

X Diseminacion por pagina web (Relief Web &
REACH Resource Centre)

o [Otros, espeficar]
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Plan de diseminacion
detallado requerido

m Si X| No

Objetivo general

Comprender a profundidad y sistematicamente los mercados de articulos y servicios basicos
priorizados por el GTM en Colombia, para asi poder entender mejor los efectos de las
intervenciones (activas y planeadas) basadas en efectivo sobre los mercados locales.

Objetivo(s) e Comprender y monitorear los factores relevantes de los mercados priorizados por el GTM
especifico(s) para determinar el grado de funcionalidad de los mercados focalizados. . .

e  Monitorear los precios y disponibilidad de productos basicos de manera sistemética y
regular.

e Tener una mayor comprension del mercado de la vivienda para poblacion migrante en
Colombia

e  Monitorear el precio de la vivienda, segun el tipo de esta.

e Informar la Canasta Basica de Gastos Minimos para poblacién migrante venezolana con
vocacion de permanencia y para poblacion colombiana en territorios con Grupos Armados
no Estatales.

Pregunta(s) de 1. ¢Cuales son los precios de los productos basicos alimentarios y no alimentarios en

investigacion

Colombia?

2. ¢ Cuales son las variaciones y tendencias geograficas de los precios en el tiempo?

3. ¢Cual es la cadena de suministro y las rutas de abastecimiento que afectan los
mercados?

4. ;Cuales son los niveles de stock de los comerciantes y hasta qué punto son capaces de
reabastecerse?

5. ¢Qué desafios para reabastecerse enfrentan y esperar enfrentar los comerciantes?

6. ¢A qué tipo de alojamientos esta accediendo la poblacién beneficiaria de transferencias
multiproposito! en Colombia?

7. ¢Cuadl es el precio de los diferentes tipos de vivienda en arriendo u ofro tipo de acuerdo
de alquiler al que se enfrenta la poblacién beneficiaria de transferencias multipropdsito
en Colombia?

8. ;Cudles son los riesgos a los que estd expuesta la poblacion beneficiaria de
transferencias multipropoésito al enfrentarse al mercado del alojamiento en Colombia?

Cobertura geografica

La cobertura siempre esta sujeta al interés y capacidad de los socios participantes. Por tanto, el
numero de departamentos monitoreados varia por ronda.

Fuentes de datos
secundarios

Departamento Nacional de estadistica (DANE), Datos de precios (IPC y SIPSA)

Comportamiento del abastecimiento de productos agropecuarios UPRA - Minagricultura

Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH)

Ley de Arrendamiento 820 de 2003

Documentos del Cash Learning Partnership (CaLP)

GIFMM Colombia: Evaluacion de necesidades ante COVID-19 | junio 2024

Resultadosd e PDMs de los socios del GTM

Manual Sphera

Step by step guide for rental assistance (IFRC)

The Right to Adequate Housing (OHCHR y UN Habitat)

Departamento Nacional de estadistica (DANE), Ficha Técnica: Sistema de informacion del medio
ambiente — proporcion de hogares con acceso a métodos de saneamiento adecuado

Ministerio de vivienda (MinVivienda), Guia metodologica: Lineamientos e indicadores para la

formulacion de metas de cobertura, calidad, continuidad y aseguramiento en el acceso a agua
potable y saneamiento basico

Poblacion(es)
Seleccionar todas las que
correspondan

i PDI en campos o| PDI en sitios informales

X PDI en comunidades de acogida o| PDI [Otras, especificar]

1 Estos pueden ser poblacién migrante, retornados, poblacién en transito o poblacién de acogida.
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https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/ipc-historico
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/agropecuario/sistema-de-informacion-de-precios-sipsa/componente-precios-mayoristas
http://upra.maps.arcgis.com/apps/opsdashboard/index.html#/cbbbdb3236e6462d8ef771abf05ca96b
http://microdatos.dane.gov.co/index.php/catalog/659/get_microdata
http://www.secretariasenado.gov.co/senado/basedoc/ley_0820_2003.html
https://data2.unhcr.org/es/documents/details/77776
https://r4v.info/es/documents/details/82767
https://spherestandards.org/wp-content/uploads/El-manual-Esfera-2018-ES.pdf
https://www.ifrc.org/PageFiles/95884/Step-by-step%20guide%20for%20%20rental%20assistance%20%20to%20populations%20affected%20%20by%20crises_EN.pdf
https://www.ohchr.org/documents/publications/fs21_rev_1_housing_en.pdf
https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/pib/ambientales/Sima/Numero_porcentaje_acceso_saneamiento.pdf
https://www.minvivienda.gov.co/sites/default/files/documentos/2020_agua_lineamientos_22_05_2020.pdf
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i Refugiados en campos o| Refugiados en sitios informales
Refugiados en comunidades de o| Refugiados [Otras, especificar]
acogida
X Comunidades de acogida X| Migrantes venezolanos, poblacién retornada
Estratificacion X Geogréfica #: 13 o| Grupo#: _ __ 0 [Ofra, especificar]
departamentos Se conoce la poblacion #___
Se conoce la poblacion por por estratos? Se conoce la poblacion
estratos? o Sio No por estratos?
X Sio No o Sio No
Herramienta(s) de X Estructurada (cuantitativa) o| Semi-estructurada (cualitativa)
recoleccion de datos
Método de Muestreo Método de recoleccion de datos
Herramienta de X Deliberado X Encuesta a informante clave (Objetivo #): 120
recoleccion de datos . . . .
estructurada # 1: o Probabililistico / aleatorio simple (4 precios por municipio por producto)
Encuesta a o Probabilistico / aleatorio simple o Grupo de discusion (Objetivo #):_ _ _ _ _
comerciantes (IC) estratificado o Encuesta a hogares (Objetivo #):__

o Probabilistico / muestreo conglomerado o Encuesta individual (Objetivo #):

o Probabilistico / muestreo conglomerado o Observacion directa (Objetivo #):

estratificado [Otro, especificar] (Objetivo #):

O

o [Otro, especificar]

Herramienta de
recoleccion de datos
estructurada # 2:
Encuesta de vivienda
a hogares.

X Deliberado o Encuesta a informante clave (Objetivo #):_ _
o Probabililistico / aleatorio simple o Grupo de discusion (Objetivo#)._ _ _ _ _

o Probabilistico / aleatorio simple X Encuesta a hogares (Objetivo #): 250 (10
estratificado hogares por municipio.)

o Probabilistico / muestreo conglomerado o Encuesta individual (Objetivo #):

o Probabilistico / muestreo conglomerado o Observacion directa (Objetivo #):

estratificado o [Oftro, especificar] (Objetivo #):

o [Otro, especificar]

Nivel de precision (en

N/A N/A
caso de muestreo
probabilistco)
Plataforma(s) del X IMPACT o| ACNUR
manejo de datos
o [Otras, especificar]
Tipo(s) de producto(s) | X Resumen general de la o/ Informe #: _ _ o Perfil #: _ _

planificado(s)

situacion: # 1 cada onda de
recoleccion de datos

m Presentacion (resultados X| Presentacion (final) #: | ol Factsheet# _ _
preliminares) # 1 cada ronda de
recoleccion de datos

X Dashboard interactivo#:_ o| Webmap#: _ _ ol Mapa# _ _
X Conjunto de datos #: 1 cada mes/ronda de recoleccion de datos
Acceso X Publico (disponible en REACH Resource Center y en otras plataformas humanitarias)
m Restringido (diseminacién bilateral segun lo acordado en la lista de diseminacion, sin ser

publicado en REACH u otras plataformas)
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Visibilidad REACH

Especificar qué logos Donante: ECHO

deben ser incluidos en los | Marco de coordinacién: GTM Colombia

productos Socios: consorcios de CUA y venesperanza, Accion contra el Hambre, Programa Mundial de
Alimentos, ZOA, UNFPA, Heartland Alliance, Cruz Roja Colombiana, Save the Children y
ACNUR. Con su participacion y permiso para usar su visibilidad, se incluirén los logos en la
siguientes rondas.

2. Justificacion

2.1. Justificacion

Desde 2015, Venezuela ha sufrido una grave crisis politica y econémica, ocasionando entre otros factores un clave colapso
de la infraestructura publica, lo que ha provocado el desplazamiento de millones de personas. En la actualidad se estima
que mas de 7,7 millones de personas han dejado el pais y requieren asistencia humanitaria en toda la region. Desde el
inicio de la crisis de los migrantes venezolanos, 2,8 millones de migrantes, refugiados y repatriados han llegado a
Colombia?. A Colombia, llegan buscando satisfacer sus necesidades basicas, pues han sido despojados de sus medios de
vida. La capacidad de respuesta de Colombia enfrenta grandes retos, pues busca atender tanto a la poblacién migrante,
como a los desplazados internos o victimas del conflicto.

Para abordar las necesidades, los socios humanitarios han implementado intervenciones basadas en dinero en efectivo
como un medio eficaz para ayudar a los hogares vulnerables. Sin embargo, las intervenciones basadas en dinero en efectivo
requieren cadenas de suministro y mercados que funcionen adecuadamente y que proporcionen productos basicos de
forma continua. Las interrupciones en las cadenas de suministro pueden potencialmente afectar la disponibilidad de estos
bienes, asi como los precios. Esto repercute negativamente en la capacidad de los hogares para acceder a los alimentos
basicos y a los articulos no alimentarios para apoyar sus medios de subsistencia. Por lo tanto, es fundamental que la
comunidad humanitaria cuente con informacién precisa y actualizada para la toma de decisiones y desarrolle una
comprension mas profunda de la dinamica de los mercados en Colombia.

Ademas, en el afio 2022, desde el Grupo de Transferencias Monetarias (GTM) en Colombia, se llevo a cabo el primer
ejercicio de MEB (canasta de gastos minimos) para poblacion migrante y refugiada con vocacién de permanencia con el
fin de determinar la brecha entre los ingresos y los gastos del hogar, y asi, definir unos montos para la asistencia en efectivo.
Para el desarrollo de esta actividad, el JMMI informd los componentes de Seguridad Alimentaria y elementos de Agua,
Saneamiento e Higiene. Para la estrategia del 2024, el GTM ha definido como prioridad construir una MEB para poblacion
colombiana en territorios con presencia de Grupos Armados no Estatales (GANE), que permita hacer una identificacion de
la brecha y una consolidacién de montos para la atencion. Esta iniciativa pretende armonizar los esfuerzos de recoleccion
de datos y combina los recursos de los actores humanitarios en todo el pais, lo que conduce a una mayor cobertura, eficacia
y aplicabilidad operativa de los sistemas de seguimiento del mercado para los actores que implementan dinero en efectivo
en Colombia.

3. Métodologia

3.1. Descripcion general

El objetivo general de la Iniciativa Conjunta de Monitoreo de Mercados (JMMI) es comprender a profundidad y
sistematicamente los mercados priorizados por el GTM en Colombia. Asi mismo, JMMI pretende comprender mejor los
efectos de las intervenciones basadas en efectivo sobre los mercados locales. Para esto, proporciona informacién precisa
sobre los precios y la disponibilidad de los alimentos basicos y los articulos no alimentarios, el nimero y perfil de los actores
que se acuerden en el marco del grupo de trabajo.

La recoleccion de datos de JMMI se lleva a cabo por medio de los equipos de campo de las organizaciones miembros del
GTM que decidan hacer parte de la iniciativa. De esta forma, ellos evaltan regularmente a los comerciantes en los mercados

2 R4V, revisado el 9 de novimebre de 2024
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en zonas especificas a lo largo del pais. En cada lugar, los equipos de campo registran los precios y la disponibilidad de
los alimentos basicos y articulos no alimentarios.

La recoleccion se hara cada tres meses en diferentes departamentos de Colombia, definidos como lugares de prioridad e
interés de los socios. A su vez REACH genera la publicacion y presentacion de las hojas informativas y los conjuntos de
datos asociados después de cada ronda.

El monitoreo contempla el componente de alojamiento, intentando monitorear el precio de la vivienda con el fin de contribuir
a las decisiones de entrega de efectivo para vivienda y entender mejor el mercado y los riesgos de este. También se
incorpora el mercado de salud y salud sexual y reproductiva (SSR) desde la necesidad de los socios que trabajan
asistencias en efectivo para temas de salud y violencias basadas en género (VBG). En ese sentido, se entrevistaran
comerciantes (minoristas y mayoristas) para el componente de mercados de alimentos y productos no alimentarios,
comerciantes de farmacias o droguerias para el componente de salud y hogares para el componente de vivienda. Cabe
resaltar que, JMMI puede ajustar a lo largo de las rondas los mercados focalizados en razon a las necesidades de
informacion y monitoreo de los socios del GTM.

3.2 Poblacion de interés
Para el componente de mercados de productos alimentarios y no alimentarios se consideraran tres tipos de poblaciones:

e Comerciantes minoristas3: se define como aquellos que ofrecen el valor monetario del intercambio de bienes y
servicios al final de la cadena minorista, es decir, entre el vendedor y el consumidor final

e Comerciantes mayoristas#: Se define como aquellos que ofrecen el valor monetario al que el minorista o
consumidor final adquiere los bienes al por mayor. Los minoristas, venden posteriormente al consumidor final,
normalmente, en menor cantidad y a un precio més alto.

o Comerciantes mayoristas tipo 1: aquellos que les venden exclusivamente a otros comerciantes. Este tipo
de comerciantes cuenta con un listado de preguntas sobre temas de reabastecimiento, origen de los
proveedores o productos de los productos y sobre expectativa de precios, mas no se le preguntara sobre
precios, pues no son los precios de interés a monitorear. En la primera ronda, no sera prioritario
entrevistarlos, pues debe hacerse un enlace con estos para contactarlos y hay informacién que pueden
brindar, que podemos complementar con informacién secundaria.

o Comerciantes mayoristas tipo 2: aquellos que le venden tanto a otros comerciantes como al consumidor
directo. Estos comerciantes seran tenidos en cuenta, y se les haran las mismas preguntas que a los
minoristas, aclarando que es necesario recoger el precio al consumidor final y no el que usan con otros
comerciantes.

Componente de salud:

Teniendo en cuenta que la farmacias o droguerias son establecimientos que distribuyen los productos de salud y salud
sexual y reproductiva al detal, la poblacion de interés son los comerciantes minoristas.

Componente de alojamiento:

Hogares que arrienden o paguen periédicamente para acceder a alojamiento: Estos hogares seran beneficiarios a los cuales
tengan acceso para realizar las entrevistas en el momento de la recoleccion de los datos. La seleccion de la poblacion se
hara a partir de las listas de beneficiarios de transferencias multiprop6sito con las que cuentan los socios. A través de la
encuesta se mapeara a aquellos beneficiarios de alguin programa de cash for rent (asistencia en efectivo, bonos, bienes o
servicios en materia de alojamiento), de esta manera, se puede reportar si hay diferencia en términos del tipo de vivienda
al que acceden.

3 CaLP (Cash Learning Partnership), consultado el 13 de noviembre de 2024
41bid.
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3.3 Muestreo

La recoleccion de datos se basa en un muestreo intencional para ambos componentes de la evaluacién. Esto quiere decir
que los comerciantes entrevistados son informantes claves, que seran seleccionados debido a la facilidad de acceso que
tengan los socios a ellos. Es decir, algunos comerciantes pueden ser proveedores de las organizaciones participantes o
comerciantes en las zonas que ellos operan, o comerciantes a los que tengan acceso remoto o telefénico por medio de
informacion dada por los beneficiarios o en los barrios. Dentro de los criterios para seleccionar los comerciantes estan los
siguientes:

e Conveniencia en el acceso

e Sies proveedor de las organizaciones y también le vende al consumidor final

¢ Tipo de mercado donde se venden la mayoria de los productos de la canasta definida

¢ Tipo de mercado que las organizaciones saben, por informacion de sus beneficiarios, que ellos (los beneficiarios)
visitan con regularidad

Las zonas por cubrir se acordaran entre los socios, de tal forma que se evitara que duplicidad en la recoleccion, y estos
seran los mercados priorizados para visitar o en los cuales mapear a los comerciantes a contactar:

o Tienda en plaza de mercado: La plaza de mercado es el lugar donde hay varios comerciantes y en su mayoria
se intercambian productos frescos, como vegetales, frutas, carnes y hierbas, entonces, la tienda en plaza de
mercado es el puesto que tiene un comerciante a su nombre dentro de la plaza en el que comercializa sus
productos.

¢ Tienda de barrio: es un comercio pequefio, que esta geograficamente cerca de las viviendas de las personas y
€s mas pequefio que un supermercado.

¢ Supermercado de cadena: es aquel de mayor tamafio a una tienda de barrio, normalmente hay varias sucursales
de una misma cadena y se encuentran variedades de productos y marcas.

o Tienda en centro de abastecimiento: es caracteristico de las grandes ciudades, este se asemeja a una plaza de
mercado, pues son varios los comerciantes que venden en su interior, pero es este el que provee los productos a
las mismas plazas de mercado; entonces, la tienda en el centro de abastecimiento es el puesto que tiene un
comerciante a su nombre dentro del centro en el que comercializa sus productos.

e Farmacia o drogueria: es el establecimiento farmacéutico dedicado a la venta al detal de medicamentos
alopaticos, homeopaticos, dispositivos médicos, suplementos dietarios, cosméticos, productos de tocador,
higiénicos y productos que no produzcan contaminacion o pongan en riesgo la salud de los usuarios.®

El objetivo minimo de recoleccidn es implementar la herramienta con la cantidad de comerciantes que sea necesario para
poder obtener informacién sobre un mismo articulo de cuatro fuentes diferentes. Por ejemplo, si los cuatro comerciantes a
quienes encuesten venden arroz, cada uno dara informacion sobre este articulo, y se completa la muestra necesaria. Pero,
en caso de que uno de los cuatro no venda arroz, debe entrevistarse a uno mas que venda arroz, de esta manera, se
completa el numero necesario de datos por el articulo arroz. La cantidad especifica de cuatro precios fue decidida con el
objetivo de lograr un balance entre la minimizacién de la fatiga por la evaluacion entre los comerciantes y la carga de la
recoleccion de datos sobre los socios, siempre y cuando se asegurara la informacién necesaria para realizar un analisis
robusto.

Para el componente de alojamiento, el muestro también sera intencional. Se entrevistaran a beneficiarios de programas de
transferencias multiproposito de las organizaciones de los socios participantes. Estos pueden ser poblacién migrante,
retornados, en transito o poblacién de acogida. En cuanto al objetivo minimo de recoleccion para el componente de
alojamiento, se pedira a los socios un nimero minimo de 20 encuestas por municipio. La prioridad del GTM es el monitoreo

5 Ministerio de Salud y Proteccion Social. Resolucién 1403 de 2007 “Por la cual se determina el modelo de Gestion del Servicio
Farmacéutico, se adopta el Manual de Condiciones Esenciales y Procedimientos y se dictan otras disposiciones”. Capitulo V.
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de mercados, por lo que no se quiere saturar a los socios y exigir una muestra muy grande para el caso de los hogares y
el alojamiento.

3.4 Revision de datos secundarios

o Departamento Nacional de estadistica (DANE), Datos de precios (IPC y SIPSA): En el DANE hay informacion
sobre los cambios de precios para la canasta basica nacional, esta es informacion que se revisara para la
realizacion de informes para cada ronda, con el fin de validar informacién capturada o hacer comparaciones sobre
los hallazgos en mercados especificos del pais.

e Comportamiento del abastecimiento de productos agropecuarios UPRA - Minagricultura: Este dashboard nos
permite revisar potenciales problemas de reabastecimiento en el pais con productos que estén o no en la lista de
articulos a monitorear. Este se usara, para incluir informacion secundaria de conexto en las publicaciones para
cada ronda.

e GIFMM Colombia: Evaluacion de necesidades ante COVID-19 | junio 2024: Esta evaluacion puso en evidencia las
prioridades en cuanto a necesidades de los beneficiarios, siendo estas vivienda y alimentacion. A su vez, en ella
se incluye informacion sobre la preferencia por efectivo para ambas necesidades. Por lo que el tema de alojamiento
y la posibilidad de realizar intervenciones basadas en efectivo para la renta necesitan de informacion.

e Resultados de PDMs de los socios del GTM: Estos resultados no son publicos, pero se hizo un proceso de revision
de preguntas comunes entre los PDMs de los socios, con lo que se corrobord la informacion sobre las decisiones
de gasto de los beneficiarios de transferencias monetarias, siendo los dos principales gastos la alimentacion y el
alojamiento.

e Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH): En esta encuesta se incluyen los princiaples tipos de alojamiento
en Colombia, como también los tipos de titularidad que se puede tener sobre ese alojamiento. Esta encuesta
permitié ajustar la encuesta para el componente de alojamiento. A su vez, esta saca un valor al arriendo para la
poblacion Colombiana, cuyos resultados se pueden comparar con los hallazgos obtenidos en el monitoreo.

e Ley de Arrendamiento 820 de 2003: Esta ley permite entender mas a profundidad las obligaciones de los
arrendatarios y arrendadores para el caso de los arreglos formales de arriendo.

e Manual Sphera : Las normas minimas de Esfera ofrecen una base para la evaluacién y el andlisis de las
necesidades en cada sector, con listas de verificacion para la evaluacion disponibles en cada capitulo. Para este
caso, los criterios de seguridad de la vivienda permitieron incluir preguntas relacionadas con la percepcion de la
seguridad de la vivienda por parte de los hogares entrevistados.

o Step by step guide for rental assistance (IFRC): Este manual contiene una seccion del mercado de arrendamiento,
en el que define el mercado segmentado por el tipo de alojamiento y cémo estas unidades de alojamiento se
definen de acuerdo con el area, el nimero de habitaciones, conicas, bafios, accesibilidad y tipo de contrato. Por
ello, es que se incluyen en la herrameinta preguntas sobre estos criterios, para asi definir bien la vivienda por la
que se va a preguntar el precio.

o The Right to Adequate Housing: Esta hoja informativa contiene un capitulo sobre los criterios para identificar un
alojamiento como digno, pacifico y seguro a partir del derecho a una vivienda adecuada. Las caracteristicas
mencionadas en esta seccidén hacen referencia a proteccion contra el desalojo, securidad en la tenencia, y
disponibilidad de servicios, materiales facilidades e infraestructura. Con base en estos aspectos se construye un
indicador sobre la calidad del alojamiento para identificar qué tan adecuada es una vivienda segun estandares
humanitarios.

3.5 Recoleccion de datos primarios

Toda la recoleccion de datos se hace usando dos herramientas en Kobo (que se puede utilizar en el teléfono) desarrollada
por REACH (en colaboracion con los miembros del GTM nacional y regional, sectores como Seguridad Alimentaria y
Nutricion (SAN) y Agua, Higiene y Saneamiento (WASH) y el Grupo Multisector). La herramienta para comerciantes se
enfoca en el monitoreo de precios y en los factores de funcionalidad del mercado, el formulario usado para este componente
contendré las preguntas para farmacias. La herramienta para hogares se enfoca en las caracteristicas de la vivienda y el
precio que se paga por esta. Teniendo en cuenta la capacidad técnica de las organizaciones asociadas, REACH provee el
entrenamiento a los equipos de campo sobre el uso de la herramienta Kobo y el proceso de recoleccion de la informacion.
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Cada tres meses se hace la recoleccién de datos. Para asegurar consistencia, se deben tener en cuenta tres aspectos
relevantes. Primero, la recoleccion se hace simultdneamente durante una misma semana (acordada entre los socios).
Segundo, para evitar solaparse en la recoleccion de datos, los socios participantes deben acordar las areas geogréficas,
sea la totalidad del municipio o lugares especificos del municipio, en las que cada uno recoge los datos. Tercero, es muy
importante que los socios cumplan con el objetivo minimo de recoleccién (4 precios por productos por municipio).

La recoleccion de datos con comerciantes se ha recomendado a los socios que se haga de manera presencial. Sin embargo,
para aquellos socios que no sea posible este encuentro presencial, haran las entrevistas de manera telefénica. Para el
componente de alojamiento, todas las entrevistas se haran de manera remota con los beneficiarios.

Finalmente, durante la semana de recoleccion, diariamente, los socios suben los datos al servidor de REACH, de tal manera
que el punto focal de REACH pueda realizar la depuracion de los datos. Después, REACH realiza una retroalimentacion a
los socios durante el proceso de limpieza de datos, en la cual se hacen clarificaciones sobre los datos. Este es un proceso
que se hace a través de un formato en linea estandarizado.

JMMI cuestionario cuantitativo al comerciante (productos alimentarios, no alimentarios y SSR)

El cuestionario al comerciante es la herramienta para entrevistar a los comerciantes. Debe completarse un formulario por
cada comerciante encuestado.

Se recolecta informacién sobre las siguientes variables y sobre los articulos de la canasta definida para JMMI:

Pregunta investigacion Componentes del cuestionario
e ;Cuales son los precios de los productos basicos e Tipo - a granel / empacado
alimentarios y no alimentarios en Colombia? e Precios®
e ;Cudles son las variaciones y tendencias e Expectativas de precios (1 mes) - aumento /
geograficas de los precios en el tiempo? disminucion / sin cambios

e Razones de los cambios de precio previstos -
seleccione de la lista

e ;Cual es la cadena de suministro y las rutas de e Ubicacion del principal proveedor de
abastecimiento que afectan los mercados? alimentos/Productos no alimentarios - seleccione
la ubicacion

o Modo de transporte y ruta de abastecimiento-
carretera principal o secundaria, ruta fluvial,

maritima
e ;Cuales son los niveles de stock de los e Disponibilidad
comerciantes y hasta qué punto son capaces de e Capacidad actual de reabastecimiento
reabastecerse? o Nivel de existencias — niimero de dias hasta la

terminacion, suponiendo que no haya
repoblacion y que la demanda sea normal.

e ;Qué desafios enfrentan los comerciantes al e Desafios para reabastecerse en el mes previo y
reabastecerse? expectativas de estos en el mes siguiente

A su vez, con el GTM se ha acordado que, debido a la calidad de la informacién secundaria disponible para las ciudades
grandes o principales del pais (Bogota, Cali, Medellin, Bucaramanga, Cartagena y Barranquilla) se excluiran las preguntas
de reabastecimiento y sélo se incluirdn aquellas de precios y disponibilidad.

La lista de articulos de la JMMI esta compuesta por una cesta de articulos que se monitorean en todos los lugares cubiertos
como parte de la iniciativa. Su objetivo es satisfacer el interés de los socios del GTM. Como tal, la lista de articulos se

6 Precio debera ser pesos colombianos y dada la unidad de medida.
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definié en un taller de trabajo conjunto organizado por el Subgrupo de analisis de mercados y necesidades (como parte del
GTM), en el que participaron socios y la coordinacion del GTM para definir una lista de articulos y revisar preguntas de
ambos componentes. Posteriormente, las unidades de los productos y el tipo de producto se validaron con el sector de
WASH, para los productos no alimentarios y con el Programa Mundial de Alimentos (PMA) para los productos alimentarios.

La herramienta cuantitativa para la recoleccion de la informacién explica que los o las encuestadoras deben preguntar por
los productos méas vendidos en el establecimiento. Por ejemplo, si en el comercio se vende arroz, pero diferentes variedades
de arroz, debe preguntarse por la mas vendida. De esta manera, se puede hacer un monitoreo de los cambios en las
dinamicas de esos productos.

Tabla productos y unidades a monitorear:

Productos alimentarios Unidad Productos no alimentarios Unidad
1. Arroz 1Kg 1. Papel higiénico doble hoja 1 unidad
2. Lentejas 1Kg 2. Toallas higiénicas sin alas 1 paquete (10 unidades)
3. Huevos rojos tipo B 1 unidad 3. Jabon de ropa en barra (1 barra de 300gr)
4. Pechuga de pollo 1Kg 4. Crema de dientes (1 tubo de 100gr)
5. Frijoles bola roja 1Kg 5. Jabon de uso personal en barra | (1 barra de 75gr)
6. Pastas tipo espagueti 1Kg 6. Panales (1 paquete 20 unidades)
7. Harina de maiz 1Kg 7. Cloro 1Lt
8. Papa pastusa 1Kg
9. Yuca 1Kg
10. Aceite 1Lt
11. Tomate chonto 1Kg
12. Leche 1Lt
13. Lomitos de atun en lata en 1unidad
aceite (170gr)
Productos de SSR Unidad Productos SSR Unidad
1. Preservativos 1 caja 6 unidades 8. Penicilina benzatinica 1 ampolla
2. Buscapina 1 caja 20 pastillas 9. Prueba de embarazo 1 unidad
3. Acetaminofén tabletas 1 caja 20 unidades
4. Antigripal para nifios 1 caja 10 unidades
5. Ibuprofeno 600mgs 1 sobre 10 unidades
6. Anticonceptivos orales 1 blister 21 grageas
7. Anticonceptivos inyectables 1 ampolla

JMMI cuestionario cuantitativo para el componente de alojamiento:

Para la construccién de la herramienta para vivienda se tuvieron en cuenta varios cuestionarios ya existentes como los
PDMs del consorcio de Cash for Urban Assistance (CUA), cuya pretension es definir la proporcion de la transferencia que
se estaban gastando los beneficiarios en alojamiento, también la Encuesta de Necesidades del GIFMM que pregunta sobre
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el tipo de vivienda y sus facilidad, asi como la Gran Encuesta Integrada de Hogares, en la que se encuentran las definiciones
de los tipos de vivienda y los tipos de titularidad que se puede tener sobre estos. Una vez hecha la primera versién del
cuestionario, este fue compartido en el taller conjunto que se realizd, de alli salieron necesidades como el mapeo de
plataformas de busqueda, y preguntas que reflejan riesgos de proteccién a los que se enfrentan los beneficiarios en el
momento de enfrentarse al mercado de la vivienda. Con esto, se consulté al Grupo Multisector para validacion del

cuestionario.
Pregunta de investigacion Componentes del cuestionario

e ;A qué tipo de alojamientos esta accediendo la e Tipo de vivienda
poblacion  beneficiaria  de  transferencias e Tipo de acuerdo de titularidad del alojamiento
multipropdsito en Colombia? e Instalaciones de la vivienda

e ;Cual es el precio de los diferentes tipos de e Personas alojadas en la vivienda
vivienda en arriendo u otro tipo de acuerdo de e Precio de la vivienda
alquiler al que se enfrenta la poblacion e Precio de los servicios
beneficiaria de transferencias multipropésito en
Colombia?

e ;Cuales son los riesgos a los que esta expuesta e Tipo de contrato
la poblacion migrante o retornada al enfrentarse e Percepcion de seguridad de la vivienda.
al mercado del alojamiento en Colombia?

e Plataformas de blsqueda de vivienda

3.7 Procesamiento & analisis de datos

Para monitorear los datos entrantes, se utiliza una herramienta de limpieza y analisis para hacer un seguimiento de la
calidad de los datos y de los envios de los socios. Después de cada ronda de recoleccion de informacion, se recopilan y
limpian los datos brutos y centralizados, se eliminan los valores atipicos y se hace un seguimiento de los equipos de campo
si es necesario. Las siguientes verificaciones para la limpieza de datos estan previstas. Estas estan alineadas con la Lista
de Chequeo de los Estandares Minimos de Depuracion de Datos). En particular, los datos pretenden comprobar lo siguiente:

Numero de precios por articulo recogido por ubicacion (para comprobar si se cumple el umbral minimo de 4 precios
por articulo).

Precio medio por articulo por mercado (para comprobar la variacion entre mercados).

Precio minimo y maximo por articulo por mercado (para comprobar si hay variaciones dentro de los mercados).
Valores atipicos (es decir, un precio de articulo que es sustancialmente diferente de otros recogidos en el mismo
mes y en el mismo mercado).

Cambios mensuales en el precio medio por ubicacion (para comprobar las variaciones mensuales); los cambios
de precio significativos (que superan el 50% desde el mes anterior) y la escasez repentina se investigan mas a
fondo mediante el seguimiento con los equipos de campo. Siempre que es posible, se recolecta informacion sobre
el contexto local para apoyar el anélisis cualitativo.

Coordenadas GPS de las entradas (para comprobar la legitimidad de los datos enviados)

Duracién de las encuestas por lugar (para comprobar la legitimidad de los datos presentados)

Numero de errores/inconsistencias (por ejemplo, modificaciones/eliminaciones hechas a los datos de limpieza) por
ubicacion.

Variables para evaluar el desempefio de los socios (por ejemplo, puntos de datos faltantes, numero de entradas
del registro de limpieza, envios tardios, etc.).

Impacto o influencia de factores externos a los mercados (presencia de grupos armados, eventos climaticos,
cierres fronterizos, factores politicos asociados a la crisis, entre otros)
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o Después de cada ronda de recoleccion de datos, el personal de evaluacion de REACH limpia y triangula los datos
obtenidos a través de cuatro pasos diferentes:

1) Comparacién de los datos recopilados mas recientemente con rondas anteriores de datos para
identificar inconsistencias.
2) Examen de datos secundarios, como los datos sobre los precios con otras fuentes de informacion
proporcionadas en el marco del grupo de trabajo de transferencias monetarias, como el SIPSA, la
estimacién del IPC, al igual que con otros estudios realizados por las agencias del grupo de trabajo de
transferencias monetarias.
3) Examen de dato secundarios sobre el precio del arriendo con resultados de la GEIH.
4) Consulta de los equipos de campo y de los socios para comprobar la calidad de los datos.
5) Contextualizacion de los resultados con base en los hallazgos de evaluaciones de mercado anteriores.

3.8. Andlisis y agregacion de datos

Puntaje de funcionalidad de mercado (MFS por sus siglas en inglés)

El puntaje de funcionalidad del mercado es un método desarrollado por REACH para clasificar los mercados de acuerdo
su nivel de funcionalidad, permitiendo realizar comparaciones entre paises. Este puntaje permite a los miembros de la
comunidad humanitaria entender cuales mercados estan funcionando correctamente y pueden ser candidatos para la
asistencia con transferencias monetarias y cuales requieren formas alternativas de programacién basada en mercados.

Un mercado es definido como funcional por el Programa Mundial de Alimentos en su Marco de Analisis de Mercado si “los
elementos que influencian el comportamiento de los compradores y vendedores son estables y predecibles; las
interacciones entre los vendedores, y entre los vendedores y los compradores, son transparentes; y los suministros son
suficientes, regulares, predecibles, con precios asequibles, estables y predecibles para satisfacer efectivamente la
demanda de los hogares”.

De esta forma el MFS se forma a partir de una serie de indicadores que se recolectan para cada comerciante objetivo de
analisis, los cuales captan informacion para diferentes dimensiones de la funcionalidad del mercado: accesibilidad,
disponibilidad, asequibilidad, resiliencia e infraestructura. A estos indicadores se les asignan puntajes dependiendo de las
respuestas obtenidas. Es importante tener en cuenta que estos puntajes se asignan a nivel de mercado, en el caso del
JMMI Colombia el nivel de mercado es Departamento.

Los indicadores seleccionados y adaptados al contexto son los siguientes:

cOmo consecuencia
de las restricciones
de movilidad por
razones de
seguridad.

* Falta de transporte
publico u opciones
limitadas de
transporte para llegar.
* Para mujeres o
personas en situacion

Dimension Indicador Pregunta Opciones de | Puntaje
respuesta

Accesibilidad % de | En los ultimos 30 dias, ;jha | *No  ha tenido | % de  vendedores
comerciantes que | habido  problemas que | problemas con el | reportando una opcién
reportaron impidan alos clientesacceder | acceso fisico al | diferente  a  ningln
dificultades fisicas | o llegar fisicamente al | mercado. problema, vias de
para acceder alos | mercado? * El acceso es | acceso 0 construccion
mercados limitado actualmente | de los mercados:

*8 puntos si es < 5%

*6 puntos si esta entre 5
y 10%

*4 puntos si esta entre 10
y 25%

*2 puntos si esta entre 25
y 50%

www.reach-initiative.org
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de discapacidad, el
mercado  presenta
problemas de acceso
fisico.

* Las vias de acceso
para llegar  al
mercado son
peligrosas o estén
dafadas.

* La construccion de
los mercados de la

*0 si es mayor de 50%

zona es insegura.
*Otro.
* No sabe.

Accesibilidad % de | En los ultimos 30 dias, jha | * Las vias de acceso | % de vendedores que
comerciantes que | habido  problemas que | para llegar al | seleccionaron esta
reportaron impidan a los clientes acceder | mercado son | opcion:
dificultades enlas | o llegar fisicamente al | peligrosas o estan .
vias de acceso mercado? dafiadas. 4 puntos si es menor al

5%.

* 3 puntos entre el 5 -
10%

* 2 puntos entre el 10-
20%

* 1 punto si esta entre el
25-20%

* 0 si es mayor a 50%

Disponibilidad Nivel de | ;Tiene la capacidad de | *Si Cada  puntaje  se
disponibilidad reabastecer el inventario de . multiplica por el numero
reportada  para | ${nombre_alimento_grupo} Parcialmente de articulos para los
cada uno los | en este momento? N cuales  dieron  esa
articulos ° respuesta:
monitoreados en )
el periodo de 3 puntos Si
recoleccion

* 2 puntos Parcialmente
* 0 puntos No
Asequibilidad Precios de los | Hoy, ¢cuél es el precio mas | Precio reportado Puntos de acuerdo con

articulos
monitoreados
durante el periodo
de recoleccién

econdémico de
${nombre_alimento_ant}?
Especifique cual es la
moneda en la que da el
precio:

Hoy, ¢cual es el precio més
econémico de
${nombre_no_alimento_ant}?
Especifique cual es la
moneda en la que da el
precio:

la mediana por producto
con respecto a la
mediana nacional:

*2 puntos por articulo
cuya mediana sea menor
a la mediana nacional

*1.5 puntos por articulo
cuya mediana este entre
el 50 y 75% de la
mediana nacional

*1 punto por articulo
cuya mediana este entre
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el 75 y el 90% de la
mediana nacional

*1 punto por articulo
cuya mediana este entre
el 110% y el 125% de la
mediana nacional

*-1.5 puntos por articulo
cuya mediana esté entre
el 125y el 150%

*-2 puntos por articulo
cuya mediana sea mayor
al 150%

Asequibilidad % de | ¢Cudles de los siguientes | * El acceso es | De acuerdo con el
comerciantes que | problemas de acceso se | limitado actualmente, | porcentaje de
reportaron  que | observanen este mercadoen | porque los clientesno | vendedores reportando
sus clientes | los Ultimos 3 meses? cuentan con los | estas dificultades:
habian enfrentado recursos suficientes
barreras para  tomar el | "9 puntos si es menos
financieras para transporte y llegar al del 10%
acceder a los mercado % o
mercados puntos si esta entre 10

* El acceso es |Y25%
limitado por lafaltade | , o
recursos financieros 3 puntoi Si esta entre
de los clientes 251y 50%

*0 si es mayor del 50%

Resiliencia Nivel de | ¢(Cuantos dias duraran sus | Dias de inventario Cada  puntaje  se
inventarios de | existenciasfinventarios multiplica por el numero
cada articulo | actuales de H de articulos para los
monitoreado en el | nombre_alimento_ant }? cuales  dieron  esa
periodo de respuesta:
recoleccion ¢Cuénto dias durard sus

existencias/inventarios *3 puntos si es mayor de
actuales de $ 3 dias
nombre_no_alimento_ant?
*2 puntos si es mayor a 0
pero menor o igual a 3
dias
*0 puntos si es igual a 0
dias

Resiliencia % de | ¢Actualmente esta | Todas las opciones | De acuerdo con el
comerciantes enfrentando dificultades para | de respuesta menos: porcentaje de
reportando mantener  su  negocio comerciantes reportando
dificultades para | operacionalmente y bien | “Ninguna dificultad alguna dificultad.
mantener surtido? “No sabe

operacionales sus
negocios

*12 puntos si es menor
del 5%
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*Se rehusa a
responder

* 9 puntos si esta entre 5
y el 10%

*6 puntos si esta entre
10.1y 25%

*3 puntos si esta entre
25.1y50%

*0 puntos si es mayor de
50%

Infraestructura

% de
comerciantes que
reportaron

problemas de
acceso debido a
las condiciones de
infraestructura de
las zonas
aledafas

¢Cudles de los siguientes
problemas de acceso se
observan en este mercado en
los Ultimos 3 meses?

* El acceso es
limitado debido a las
fuertes lluvias en los
Ultimos dias

* El acceso es
limitado por el estado
de las vias para llegar
al mercado

De acuerdo con el
porcentaje de
vendedores reportando
estas dificultades:

*4 puntos si es menor del
5%

* 3 puntos si esta entre 5
y el 10%

*2 puntos si esta entre
10.1y 25%

*1 punto si estad entre
25.1y50%

*0 puntos si es mayor de
50%

Infraestructura

Medios de pago
reportados por los
comerciantes

¢Cual de los siguientes
medios de pago acepta en su
negocio?

Opciones de
respuesta diferentes
a:

*Efectivo pesos
colombianos
*Efectivo otra
moneda

Puntos de acuerdo con
los medios de pago
diferentes al efectivo
reportados:

*3 puntos si es mayor al
75%

*2 puntos si es esta entre
el 50 y el 75%

*1 punto si esta entre 25
y 49.9%

*0 puntos si es menor al
25%

Luego de tener los resultados para cada dimensién, a cada una de estas se le asigna un peso, el cual determina su

importancia e interdependencia. La suma de cada dimensién da como resultado el MFS. Estos pesos son generales para

todas las misiones para poder realizar comparaciones entre paises y son los siguientes:

Dimension

Peso

Accesibilidad

25/100
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Disponibilidad 30/100
Asequibilidad 15/100
Resiliencia 20/100
Infraestructura 10/100

Finalmente, con estos resultados podemos categorizar a cada mercado de acuerdo con su funcionalidad de la siguiente

manera:
Categoria Condicion
Funcionalidad completa MFS>80% y ninguna dimensién menor del 50% del total
maximo
Funcionalidad reducida MFS>70% o solo una dimension menor del 50% del total
maximo
Funcionalidad limitada MFS>50% o al menos dos dimensiones menores al 50%
del total maximo
Funcionalidad pobre MFS<25% o al menos tres dimensiones menores al 50%
del total maximo
Datos insuficientes Una o mas dimensiones no pudieron ser recolectadas y
eso impide el calculo del MFS
Agregacion

Para la agregacion a nivel departamento:

Precios: Utilizando los precios recolectados de los comerciantes individuales, se calcula la mediana de los precios
para cada articulo por mercado evaluado’ Adicionalmente, se generaran indices de precios, como el costo total
de la canasta, de los articulos alimentarios y de los no alimentarios. Cuando haya al menos dos rondas de
recoleccion se analizaran las tendencias de los precios, asi como de los indices. Para el calculo de estos indices,
es importante que se haya alcanzado o superado el umbral de los 4 precios por municipio recolectado por socio.
En el caso en el que no se haya alcanzado el umbral, esto significara una limitacién para el reporte de la
informacion, pues tendra que calcularse un indice con informacion parcial o con informacion aproximada de otras
fuentes de datos o de otro lugar con caracteristicas similares. Estas limitaciones se haran explicitas en el reporte
de los datos.

Expectativas de precio (1 mes) por articulo: Se debe informar el porcentaje de comerciantes que reportan un
aumento, disminucion de precios en general.

Niveles de existencia: Para cada articulo, se calcula el nivel medio de existencias de todos los operadores del
mercado.

TEn el contexto del andlisis de precios, la mediana es una medida mas (til que la media, ya que no se ve tan afectada por los valores

atipicos.
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Capacidad de reabastecimiento: Si al menos uno de los comerciantes es capaz de reponer un articulo, el

agregado del mercado sera "si", "no" o “parcialmente” (si el articulo se vende normalmente).

Ubicacion del proveedor de alimentos/no alimentarios/ Rutas de suministros: con base en la ubicacion de
los proveedores reportada, se realizaran mapas en lo que se tracen las rutas desde los proveedores hasta los
comerciantes para productos alimentarios y/o no alimentarios.

Precio del alojamiento: El precio del alojamiento se reportard de acuerdo con el tipo de alojamiento y demés
caracteristicas preguntadas en el cuestionario. De ser posible, agregar por tipo de alojamiento y sacar una mediana
del precio. De no serlo, reportar separadamente y, definir, con los socios si los precios pueden ser agregados de
manera que se pueda reportar un precio medio.

Hacinamiento: segun el Censo Nacional de Poblacion y Vivienda 2018, del Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE), se determina que el hogar se encuentra en hacinamiento en caso de que haya mas de 3
personas por cuarto o habitacién. Sin embargo, esto depende del alojamiento, por ejemplo, esto no sera tenido en
cuenta para el caso de un paga diario, pues en este tipo de alojamiento muchas personas de diferentes hogares
se alojan en el mismo espacio.

Alojamiento adecuado: segun El Comité de Derechos Econdmicos, Sociales y Culturales de las Naciones
Unidas, una vivienda adecuada se define como un espacio seguro, pacifico y digno. Ademas, el Comité identifica
el derecho a una vivienda adecuada a través de aspectos clave como la libertad, seguridad en la tenencia y
estandares minimos en la disponibilidad de servicios, materiales e infraestructura. Con base en estas
caracteristicas se reportara el indice “calidad del alojamiento” teniendo en cuenta las preguntas en el cuestionario
sobre: servicios de alojamiento, modalidad de basuras, agua y sanitario, facilidades de alojamiento, propiedad del
alojamiento, tipo de contrato, riesgo de desalojo, consecuencia de incumplimiento y el ranking de seguridad.
También, se incluira una variable referente a la asequibilidad, la cual, pretende evaluar la capacidad de los hogares
para poder pagar una vivienda digna teniendo en cuenta su promedio de ingresos y el gasto que realizan con
respecto a este.

A cada una de estas preguntas se les asignard un peso en una escalade 0 a 1, en la cual, 1 es el mas adecuado
y 0 el menos adecuado. A partir de alli se realiza un promedio de los pesos para definir este indicador. A
continuacion, se presenta una tabla con mas informacién sobre la construccion de este indicador.

Aspecto Definicion Variable Peso
Hace referencia a los
estandares bqs[cos de | Servicios
acceso a ServiClos | pagjcos (agua | 1 si hay agua y luz; 0.5 si hace falta agua o luz; 0 si no hay
o _ | Quecomponen un y luz) en el ninguno
D|spop|b|l|dad .d.e servicios, | alojamiento alojamiento
materiales, facilidades e adecuado: agua
infraestructura potable, energia,
saneamiento,
eliminacion de
desechos y
facilidades disponibles icio d 1'si es por recoleccion pUblica, privada o se aprovechan los
Zzg\i:gf dee residuos; 0.5 si eren ir'a la avenida 0 pagarle aun recolectlor.
informal; 0 si la tiran al rio, al patio, la queman o no hay servicio
basuras -
de recoleccién
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agua
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Segin ONU-agua las fuentes de agua potable para las
respectivas poblaciones “deben estar ubicadas in situ,
disponibles en todo momento y exenta de contaminacion fecal y
sustancias quimicas prioritarias” (UN Water, 2017). Teniendo en
cuenta lo anterior, y las particularidades geograficas del territorio
colombiano se establece que para zonas urbanas o cabeceras
municipales sera 1 si es sistema de acueducto o de otra fuente
por tuberia; 0.5 de pila publica, carro tanque, aguatero, agua
embotellada, tecnologias alternativas o pila comunitaria y 0 si es
de pozo, aguas lluvias, rios, quebradas o no tiene. Para zonas
rurales: 1 si es sistema de acueducto o de ofra fuente por tuberia,
tecnologias alternativas, rio, quebrada, nacimiento o manantial;
0.5 si es de pila publica, carro tanque, aguatero, agua
embotellada, pila comunitaria, pozo con bomba y 0 si es de pozo
sin bomba, aljibe, jagliey o barreno o no tiene servicio.

modalidad de
saneamiento

Para zonas urbanas o cabeceras municipales 1 si es inodoro
conectado a alcantarillado; 0 si es inodoro sin conexion, letrina,
bajamar, defecacion al aire libre o sin servicio sanitario. Para
zonas rurales 1 si es o inodoro conectado a alcantarillado o
pozo séptico; 0 si es inodoro sin conexién, letrina, bajamar,
defecacién al aire libre o sin servicio sanitario.

facilidades del

1 si cuenta con bafio, ducha y lavamos; 0 si no cuenta con esas

alojamiento | facilidades
Estg aspecto hace roviedad del 1 si la vivienda es propia pagada o pagandola, en usufructo,
alusion al grado de ZIo'Zmiento arriendo, esta en la casa de alguien mas (familiares o amigos);
seguridad sobre la I 0 si es un hospedaje temporal 0 posesién sin titulo
tenencia de la .
Seguridad en la tenencia vivienda que le fipo de 1 contrato legal o acuerdo verbal; 0 si no hay ningtin acuerdo
garantiza a sus contrato
habitantes proteccién
ante desalojos riesgo de 1 10: 0'si
forzados, acoso o desalojo no, U sl

amenazas

Habitabilidad

Este criterio
comprende la
habitabilidad en
términos de la calidad
en la seguridad y
estructura fisica
dentro del
alojamiento, como la
disponibilidad de
espacios adecuados
al nimero de
habitantes de la
vivienda.

Percepcion de
seguridad

0 nada segura, poco segura, medianamente segura; 1 segura o
muy segura

hacinamiento

Para zonas urbanas o cabeceras municipales: 1 si hay menos de
2 personas por cuarto para dormir; 0.5 si hay mas de 2 pero
menos de 4 personas por cuarto (hacinamiento mitigable); 0 si
hay més de cuatro personas por cuarto para dormir
(hacinamiento no mitigable). Para zonas rurales 1 si hay menos
de 2 personas por cuarto para dormir y 0 si hay mas de dos
personas por cuarto (hacinamiento mitigable). Se plantean estos
pesos para las cabeceras municipales y centros poblados
conforme lo establecido por el DANE
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Asequibilidad

Esta variable definida
como la posibilidad de
poder pagar una
vivienda digna, se
reportara a partir del
parametro establecido
por ONU-habitat: si el
gasto en vivienda
supera el 30% de los
ingresos del hogar,
peligra la
asequibilidad.

asequibilidad

JMMI - Colombia, noviembre 2024

1 si el hogar destina entre el 0y 30% de sus ingresos para el
pago de la vivienda; 0.5 entre el 30 y 50% y 0 si gastan 50% o
mas de sus ingresos.

4. Roles y responsabilidades

Tabla 3: Descripcion de roles y responsabilidades

Descripcion de las tareas Ejecutor Responsable Consultado Informado
CP, GTM, HQ
Disefio de la investigacion | OE GE (IMPACT GTM
Research
Design Unit)
Compromiso externo OE GE CP GTM
GTM, HQ
Instrume'l?tos ' ' ,de OE GE (IMPACT GTM
recoleccion de informacion Research
Design Unit)
Codificacion @ | o€, ais GE GIS cP
herramientas
GTM, HQ
Capacitacion de los socios | OE, FO GE (LLFEET GTM
Research
Design Unit)
Coordinacion la OE, FO GE GTM GTM
cobertura
Supervision la OE GE GTM HQ  (IMPACT

recoleccion de informacion

Data Unit), CP
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Procesamiento y limpieza GTM, HQ
! ) Y Impieza | o GE (IMPACT Data CP
de la informacion )
Unit)
Andlisis de la informacién | OE GE 8 (!MPACT GTM
Data Unit)
Elaboracion de los mapas | GIS OE HQ .(lMPA.CT GTM
Reporting Unit)
CFP, HQ
Produccion de los informes | OE GE (IMPACT GTM
Reporting Unit)
HQ  (IMPACT
Difusion OE GE GTM, CP Communications
Unit)
HQ  (IMPACT
Monitoreo y evaluacion OE GE GTM, CP Research
Design Unit)
HQ  (IMPACT
Lecciones aprendidas OE GE GTM, CP Research
Design Unit)
HQ  (IMPACT
Reporte al donante OE GE, CP CP Grants
Management)

Ejecutor: persona (s) que realiza la tarea.

Responsable: persona que valida la realizacién de la tarea y es responsable del resultado final o hito.
Consultado: persona(s) que debe(n) ser consultada(s) cuando se implementa la tarea.

Informado: persona(s) que necesita(n) ser informada(s) cuando se complete la tarea.

GE: Gerente de Evaluacion

OE: Oficial de Evaluacion

GIS: Equipo de Ciencias de la Informacién Geografica
CP: Coordinador de Pais

HQ: Equipo de revision de Ginebra
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4. Consideraciones éticas fundamentales y riesgos asociados

El disefio de investigacion propuesto cumple/no cumple los siguientes criterios:

El disefo de investigacion propuesto...

Si/ No

Detalles si No (incluida la mitigacion)

... se ha coordinado con los actores pertinentes para evitar la
duplicacion innecesaria de los esfuerzos para la recoleccion de
datos

Si

. respeta a los encuestados, sus derechos y su dignidad
(especificamente:  obteniendo  consentimiento  informado,
disefiando la duracién de la encuesta / discusion teniendo en
cuenta el tiempo de los participantes, asegurando la exactitud de
la informacion reportada)?

Si

... ho expone a los encuestadores de datos a ninguln riesgo
como resultado directo de la participacion en la recoleccion de
datos?

Si

... no expone a los encuestados / a sus comunidades a ningun
riesgo como resultado directo de la participacion en la recoleccion
de datos?

Si

. no involucra la recoleccion de informacion sobre temas
especificos que puedan ser estresantes y/o re-traumaticos
para los participantes en la investigacion (tanto encuestados como
encuestadores)?

Si

... no involucra la recoleccion de datos con menores de edad,
es decir, cualquier persona menor de 18 afios?

Si

. no involucra la recoleccion de datos con otros grupos
vulnerables, por ejemplo, personas con discapacidad, victimas /
supervivientes de incidentes de proteccion, etc.?

Si

... sigue los procedimientos operativos estandar para el manejo de
informacion personal identificable?

Si

Nadie tendra acceso a los datos de
identificacion de los comerciantes salvo
el oficial de evaluacion encargado de su
realizacion, y estos datos se
almacenaran en un equipo seguro.
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5. Plan de analisis de datos

Comercios

K

Interview

Informacion
encuestador

fecha_encuesta

Seleccione la fecha en
la que esta realizando la
encuesta.

Fecha

.=date(today()
)

K

Interview

Informacion
encuestador

organizacion

Seleccione la
organizacion de la cual
usted hace parte.

Seleccid
n
(Unica)

Listado de
organizaciones

K

Interview

Informacion
encuestador

encuestador

Digite su nombre
completo o su cddigo.

Texto

K

Interview

Edad legal

edad_legal

¢ Cuantos afos
cumplidos a hoy tiene?

Numéric
a

N/A

K

Interview

Consentimiento

consentimiento

Me gustaria hacerle
algunas preguntas sobre
precios y suministros de
ciertos articulos.
Cualquier informacion
que usted proporcione
no sera utilizada para
identificarle. Las
respuestas son
voluntarias y usted
puede optar por
interrumpir la entrevista,
0 no responder a las
preguntas, en cualquier

Seleccid
n
(Unica)

${edad_legal}>=18

-Si
-No
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momento. Sin embargo,
esperamos que
participe, ya que sus
opiniones son
importantes. ¢, Tiene
alguna pregunta?,
g,gstari@ dispuesto y
disponible para
contestar esta
entrevista?
KI ¢ En qué departamento | Seleccio Listado de
6 Interview Departamento | departamento esté recolectando la n departamentos
informacién? (Unica)
KI ¢ En cual municipio estd | Seleccio Listado de
7 . Strata municipio recolectando la n municipios
Interview . " -
informacién? (Unica)
- Cabecera
. o municipal
¢,Su comercio se Seleccio P
Kl . ] - Zona rural
8 . Strata Zona_Ccomercio encuentraen quézona |n
Interview de ${label_municipio}? | (nica) -No sabe
- pioy - Serehlsaa
responder
¢En qué barrio de este
Kl Perfil del o - .
9 , : comer_urbano ${label_municipio} se Texto | ${zona_comercio}="cabecera
Interview | comerciante i 0
encuentra su comercio?
; En qué vereda de este
1Kl Perfil del ¢=" Qule vereca SN
0 lInterview | comerciante comer_rural ${label_municipio} se Texto | ${zona_comercio}="rural
encuentra su comercio?
Encuestador (a): - Si
; recolectara dat r leccid - No
1 ki Perfil del irecolectara datos para | Seleccio
1 | interview | comerciante mercado_salud productos de salud y n - No sabe
salud sexual en (Unica) - Serehlsaa
farmacia? contestar

www.reach-initiative.org




¢Cuales son
las
caracteristic
as de los
mercados?

Kl
Interview

Perfil del
comerciante

clase_mercado

¢ En qué tipo de
mercado se encuentra?

Seleccid

(Unica)

JMMI - Colombia, noviembre 2024

not(selected(${mercado_salud},'si"))

- Tienda de
barrio

- Tienda plaza de
mercado

- Tienda en
centro de
abastecimiento

- Supermercados
de cadena

- Otro
(especifique)

- No sabe

- Serehlsa a
responder

—_

Kl
Interview

Perfil del
comerciante

nombre_mercado

¢ Cudl es el nombre de
la/el

${label_clase_mercado}
M

Texto

${clase_mercado}="supermercado' or
${clase_mercado}="tienda_plaza' or
${clase_mercado}="tienda_abas'

—_

Kl
Interview

Perfil del
comerciante

nombre_negocio

¢ Cudl es el nombre con
el que constituyé su
negocio?

Texto

${clase_mercado}="tienda_barrio'

Kl
Interview

Perfil del
comerciante

tipo_comerciante

¢ Usted qué tipo de
comerciante se
considera?

Seleccid
n
(Unica)

not(selected(${mercado_salud},'si"))

- Comerciante
minorista (es
quien vende sdlo
a consumidores)
- Comerciante
mayorista (es
quien vende a
comerciantes y a
consumidores)

- Comerciante
mayorista (es
quien vende
EXCLUSIVAY
DIRECTAMENT
E a otros
comerciantes)

- No sabe

- Serehlsaa
responder
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- Efectivo (pesos
colombianos)

- Efectivo otra
moneda

- Dinero mévil
(daviplata, nequi,
etc.)

- A crédito

- Trueque

- Tarjetas
bancarias

- Tarjetas de
organizaciones
humanitarias

- Bonos/cupones
de

) organizaciones
humanitarias

- Bonos/cupones
del gobierno

- Otro
(especifique)

- No sabe

- Serehlsaa
contestar

- Granos y
cereales

- Productos de
origen animal
(huevos,
productos
lacteos)

- Carnes frescas

if(selected(.,
‘ns’) or

; Cual de los siguientes Seleccio selected(,
¢ g n ‘nr)), count-

medios_pago medios de pago acepta (miltiple selected(.)=1
en su negocio? ) count- 7

selected(.)>=1

1 [KI Perfil del
6 | Interview | comerciante

if(selected(.,
‘ns’) or

; Con cudl de los Seleccio selected(.,
S n ‘nr) , count-

tipo_producto siguientes grupos de - _
o pr%ductos gomercia? §mult|ple zg{f:tt_ed(')'1’ - Alimentos no
selected(.)>=1 perecedero;
(pastas, harinas,
) aceite,
enlatados)
- Verduras y
tubérculos

1Kl Perfil del

| 1Al
7 linterview | comerciante not(selected(${mercado_salud},'si'))
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- Productos no
alimentarios
(aseo personal,
del hogar, etc.)
- No sabe

- Serehlsa a
contestar

Kl
Interview

Productos y
precios

acceso_fisico

En los ultimos 30 dias,

¢ ha habido problemas
que impidan a los
clientes acceder o llegar
fisicamente al mercado?

Seleccid
n Unica

-si

-No

-No sabe

- Serehlsa a
contestar

¢Cuales son
los
problemas o
barreras que
enfrenta la
poblacion
para acceder
alos
mercados?

—_

Kl
Interview

Productos y
precios

barrer_acceso_fisico

¢ Qué problemas ha
identificado que tienen
los clientes para acceder
o llegar fisicamente al
mercado?

Seleccid
n
(multiple

)

${acceso_fisico}='si'

if(selected(.,
‘ns’) or
selected(.,
‘nr’) count-
selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1

)

- El acceso es
limitado
actualmente
como
consecuencia de
las restricciones
de movilidad por
razones de
seguridad

- Faltade
transporte
publico u
opciones
limitadas de
transporte para
llegar

- Para mujeres
embarazadas o
personas en
situacion de
discapacidad el
mercado
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presenta
problemas de
acceso fisico

- Las vias de
acceso para
llegar al mercado
son peligrosas o
estan dafadas

- La construccién
de los mercados

de la zona es
insegura
- Otro
(especifique)
- No sabe
- Serehlsaa
responder
En los dltimos 30 dias, - Si
¢ha habido gente o - No
grupos de personas que | Seleccid - No sabe
; ﬁlterview E:gglégtos y barrer_acceso_social evitaran venir al n - Serehlsaa
mercado por sentirse (Unica) contestar
discriminados o
inseguros?
iLos clientes de este - Si
negocio han enfrentado - No
en los Ultimos 30 dias Seleccio - No sabe
Kl Productos y , , dificultades para pagar - Serehlsaa
, . acceso_financiero n
Interview | precios los productos que (inica) contestar
necesitan o para pagar
el transporte para llegar
aca?
if(selected(., |- Gran parte de
‘ns’) or los clientes no
¢ Qué dificultades Seleccio selected(., puede pagar los
2 (Kl Productos . financieras han n R ‘nr')), count- | productos
0 |Interview | precios ! barrer_acceso_financiero enfrentado los clientes | (multiple $acceso_financiero}='s selected(.)=1, | - Gran parte de

?

)

count-
selected(.)>=1

)

los clientes no
puede pagar en
los medios de
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pago que acepto
en el negocio

- El transporte
para llegar al
mercado es muy
costoso para
gran parte de los
clientes

- El costo de la
gasolina es muy
alto para muchos
de los clientes

- Otro
(especifique)
- No sabe
- Serehlsaa
responder
¢ Actualmente esta -Si
- enfrentando dificultades | Seleccid -No

Kl Reabastecimie .

Interview | nto operacional para mantener su |n -No sabg
negocio operando y bien | (unica) - Serehlsaa
surtido? contestar

- Dificultades

para mantener
disponibles los
productos mas

vendidos
if(selected(., |- Dificultades
‘ns’) or para pagar los
¢ Qué dificultades ha Seleccio selected(., precios que

2 Kl Reabastecimie . enfrentado para n
. problemas_operacionales . e

1 | Interview | nto mantener su negocio (mltiple

operando y bien surtido?

‘nr’), count- ponen los
selected(.)=1, | proveedores
count- - Dificultades
selected(.)>=1 | para tener dinero
) en efectivo para
pagarle a los
proveedores

- Dificultades
relacionadas con
temas de

${operacional}='si'

~
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seguridad
- Dificultades
relacionadas con
condiciones
fisicas en las
zonas cercanas
al mercado
(estado de las
calles, edificios,
etc)
- Dificultades
para conseguir
empleados
- Otro
(especifique)
- No sabe
- Serehlsaa
responder
2 |Kl Productos y reasons_problemas_operacio | Especifique la otra Texto selected(${problemas_operacionales},
2 | Interview | precios nales razon: 'ofro")
¢ Tiene la capacidad de -Si ;
) . . - Parcialmente
2 ki Productos y reabastecer el inventario | Seleccid -No
. . capa_abste_nuevo de n
3 | Interview | precios . - - No sabe
${nombre_alimento_gru | (Unica) .
- Serehlsaa
. po} en este momento?
¢Cudlesla responder
cadena de - Dentro de
suministro y . Colombia
las rutas de El proveedor principal de Seleccio - Fuera de
o Kl Productos y ${nombre_alimento_gru .
abastecimien . . proveedor_nuevo . n Colombia
Interview | precios po} esta dentro o fuera -
to que . (Unica) - No sabe
de Colombia? .
afectan los - Serehlsaa
mercados? responder
¢ En cuél departamento Listado de
2 ki Productos se encuentra su Seleccié departamentos
5 | Interview recios y depart_nuevo proveedor principal de  |n ${proveedor_nuevo}="colombia’
P ${nombre_alimento_gru | (Unica)
po}?
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N

Kl
Interview

cambios en los
precios

pais_nuevo

¢En qué pais se

encuentra su proveedor

principal de

${nombre_alimento_gru

po}?

Seleccid
n
(Unica)

${proveedor_nuevo}="fuera'
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- Venezuela
- Ecuador

- Peru

- Brasil
-EE.UU

- China

- Otro
(Especifique)
- No sabe

- Serehlsa a
responder

Kl
Interview

cambios en los
precios

tipo_proveedor_nuevo

¢ Qué tipo de
comerciante es el
proveedor de

${nombre_alimento_gru

po}?

Seleccid
n
(Unica)

- Comerciante
mayorista (es
quien vende
exclusivamente a
otros
comerciantes)

- Comerciante
mayorista (es
quien vende a
otros
comerciantes y a
consumidores)

- Comerciante
minorista (es
quien vende sdlo
a consumidores)
- Agricultor o
campesino

- Intermediario
(campesino-
comerciante)

- Distribuidor
(intermediario
mayoristas-
minoristas)

- Fébrica o
transformador

- Otro
(especifique)
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- No sabe
- Serehlsaa
responder
- Granos y
cereales
- Productos de
origen animal
(huevos,
productos
if(selected(., Iaéteos)f
'ns’) or - Cames frescas
- Alimentos no
selected(.,
De los grupos de 'nr’) or perecederos
productos que menciond | Seleccio selected( (pastas, harinas,
2 | Ki cambios en los unprov_nuevo que comercializaba n not(selected(${mercado_salud},'si’)) | ‘nin uno’)” aceite,
8 | Interview | precios prov_ previamente ;Para (mltiple - ’ 9 ' enlatados)
s count-
cudles tiene SOLOUN |) _4 |- Verdurasy
. selected(.)=1, f
(1) proveedor?: tubérculos
count-
_4 | - Productos no
selected(.)>=1] _,. .
alimentarios

)

(aseo personal,
del hogar, etc.)
- Ninguno de los
anteriores

- No sabe

- Serehlsaa
contestar
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¢Cuales son

los precios
de los
productos
basicos
alimentarios
y no
alimentarios
en

Colombia?

Kl
Interview

cambios en los
precios

alimentos_venta

Con el fin de obtener
informacion especifica
sobre algunos productos
¢ podria decirnos cuéles
de los siguientes
alimentos vendié en su
comercio en el mes
previo?

Seleccid
n
(multiple

)

selected(${tipo_producta}, 'cereales')
or selected(${tipo_producto},
'origen_animal’) or
selected(${tipo_producto}, 'carnes') or
selected(${tipo_producto},
'no_perecederos') or
selected(${tipo_producto},
'verdura_tuber')

JMMI - Colombia, noviembre 2024

if(selected(.,
‘ns’) or
selected(.,
‘nr’), count-
selected(.)=1,
count-
selected(.)<=1
5)

- Arroz (1 kg)

- Lentejas (1
libra)

- Huevos tipo A (
1 unidad )

- Pechuga de
pollo (1libra)

- Frijoles bola
roja (1 libra)

- Pastas tipo
espagueti (1
libra)

- Harina de maiz
(1kg)

- Platano (1 kg)
- Papa pastusa
(1 libra)

- Yuca (1 libra)

- Aceite (1Lt)

- Tomate chonto
(1 libra)

- Leche (1Lt)

- Lomitos de atin
en lata en aceite
(1 unidad (170
an)

- Ninguno de los
anteriores

- No sabe

- Serehlsaa
contestar

www.reach-initiative.org
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- Papel higiénico

doble hoja (1

unidad)

- Toallas

higiénicas (1

paquete de 10

unidades sin

alas)

- Jabon de ropa

if(selected(., | en barra (1 barra

‘ns’) or de 300gr)

4 podria decimos cusles Seleccio . selected(., - .Crema de

no alimentos venta de los siguientes - selectgd(${tlpp_producto}, ‘nr'), count- | dientes (1 tubo
- - productos no (mltiple | 'no_alimentarios') selected(.)=1, | de 1OQgr)

alimentarios vendiden |’ count- ol Jabon de uso

su comercio en el mes selected(.)<=8 | personal en barra

previo? ) (1 barra de 75gr)

' - Pafiales (1

paquete de 30

unidades)

- Cloro (1 Lt)

- Ninguno de los

anteriores

- No sabe

- Serehlsaa

responder

Con el fin de obtener
informacion especifica
sobre algunos productos

3 [KI Reabastecimie
0 |Interview |nto

www.reach-initiative.org 12
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- Preservativos (1
cajade 6
unidades)

- Buscapina (1
caja de 20
pastillas)

- Acetaminofén
tabletas (1 sobre
de 20 unidades)
- Antigripal para
nifios (1 caja por
10 unidades)

- Ibuprofeno
tabletas por
600mgs (1 sobre
de 10 unidades)
- Anticonceptivos
orales
combinados (1
blister por 21
grageas)

- Anticonceptivos
Inyectables
mensuales (1
ampolla)

- Penicilina
benzatinica (1
ampolla)

- Prueba de
embarazo (1
unidad)

- Ninguno de los
anteriores

- No sabe

- Serehlsaa
responder

if(selected(.,
ns’) or
selected(.,
‘nr’) or
selected(.,
selected(${mercado_salud}, 'si") ‘ninguno’),
count-
selected(.)=1,

Con el fin de obtener
informacion especifica
sobre algunos productos
¢ podria decirnos cuales | Seleccio
de los siguientes n
productos de salud o (multiple
salud sexual y )
reproductiva vendié en
su comercio en el mes count- _
previo? selected(.)<=1
0)

3 [KI Reabastecimie

. salud_venta
1 | Interview |nto

Hoy, ¢cudl es el precio
de la marca/clase mas
vendida de
${nombre_alimento}?

Kl Reabastecimie
Interview | nto

w w

precio_alimento

www.reach-initiative.org 13
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B~ w

Interview

Reabastecimie
nto

dias_exisnc_alimento

¢ Cuantos dias duraran
sus
existencias/inventarios
actuales de
${nombre_alimento}?

Numeéric
a

JMMI - Colombia, noviembre 2024

>=0 and
.<50000

3 |KI

5 | Interview

Reabastecimie
nto

precio_no_alimento

Hoy, ¢cuél es el precio
de la marca/clase mas
vendida de

${nombre_no_alimento}
M

o W

dias_exisnc_no_alimento

Cuantos dias duraran
sus
existencias/inventarios
actuales de

${nombre_no_alimento}
M

Numeéric
a

>=0 and
.<50000

precio_salud

Hoy, ¢cuél es el precio
de la marca/clase mas
vendida de
${nombre_salud}?

o w

dias_exisnc_salud

¢ Cuantos dias duraran
sus
existencias/inventarios
actuales de
${nombre_salud}?

Numeéric

>=0 and
.<80000

¢Cuales son
las
variaciones y
tendencias
geograficas

o >

cambio_prec_alimento

¢ Espera que los precios
en general de los
alimentos que usted
vende cambien en el
préximo mes?

Seleccid
n
(Unica)

selected(${tipo_producta}, 'cereales')
or selected(${tipo_producto},
'origen_animal’) or
selected(${tipo_producto}, 'carnes') or
selected(${tipo_producto},
'no_perecederos') or
selected(${tipo_producto},
'verdura_tuber')

- No cambien
-Si-vana
aumentar
-Si-vana
disminuir

- No sabe

- Serehlsa a
responder

de los
precios en el
tiempo? 4

cambio_prec_no_alimento

¢ Espera que los precios
en general de los
productos no
alimentarios que usted
vende cambien en el
préximo mes?

Seleccid
n
(Unica)

selected(${tipo_producto},
'no_alimentarios')

- No cambien
-Si-vana
aumentar
-Si-vana
disminuir

- No sabe

www.reach-initiative.org
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- Serehlsaa
responder
- No cambien
) . -Si- vana
¢ Espera que los precios
., aumentar
en general de los Seleccio .
4 . - -Si-vana
2 cambio_prec_salud productos que usted n selected(${mercado_salud}, 'si") disminuir
vende cambien en el (Unica)
. - No sabe
proximo mes? .
- Serehlsa a
responder

www.reach-initiative.org
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aumento_precio

¢ Por qué espera que
suban en general los
precios de los productos
que usted comercializa?

Seleccid
n
(multiple

)

${cambio_prec_alimento}="aumenta’
or
${cambio_prec_no_alimento}="aument
a' or ${cambio_prec_salud}='aumenta’

JMMI - Colombia, noviembre 2024

-El
reabastecimiento
se vera
interrumpido por
bloqueos en las
vias de acceso
(protestas, etc.)
-El
reabastecimiento
se vera
interrumpido, las
condiciones de
seguridad de las
carreteras o rutas
fluviales
empeoraran
temporalmente
-El
reabastecimiento
se vera
interrumpido, las
condiciones
fisicas de las
carreteras o rutas
fluviales
empeoraran
temporalmente

- Por el aumento
de lainflacion,
todos los precios
han subido

- La gente vendra
aqui
temporalmente
para encontrar
los productos
que no estan
disponibles en
ningun otro lugar
- Por los

www.reach-initiative.org
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programas de
transferencias
monetarias de
las
organizaciones
humanitarias

- Actualmente
hay escasez en
el inventario o
materia prima de
estos productos
- Algunos
articulos estaran
€sCasos, pues
estaran fuera de
temporada

-El
reabastecimiento
sera menor, pues
los productores
locales venderan
menos
temporalmente

- Alto costo del
combustible

- El transporte
sera muy costoso
- Aumentoenla
tasa de cambio

- Debido a las
politicas de
control de
precios por parte
del gobierno

- Debido al clima,
habra mayor
demanda de este
producto

- Otra
(especifique)

www.reach-initiative.org
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- No sabe
- Serehlsa a
responder

www.reach-initiative.org 18
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- Arroz (1 kg)

- Lentejas (1
libra)

- Huevos tipo B (
1 unidad )

- Pechuga de
pollo (1libra)

- Frijoles bola
roja (1 libra)

- Pastas tipo
espagueti (1
libra)

- Harina de maiz

(1kg)

if(selected(.,
‘ns’) or
Seleccié selected(., - Platano (1 kg)

), count_- - Papa pastusa
selected(.)=1, (1 libra)

count- .
selected(.)>=1 _ngﬁé”'ﬂf)
) - Tomate chonto
(1 libra)

- Leche (1Lt)

- Lomitos de atin
en lata en aceite
(1 unidad (170
an)

- Ninguno de los
anteriores

- No sabe

- Serehlsa a
contestar

¢ Cudles de los
siguientes productos
aumento_alimentos alimentarios considera
que se veran afectados
por estos cambios?

${cambio_prec_alimento}="aumenta’

S~

(multiple

~

www.reach-initiative.org 19
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- La gente esta
autoabasteciénd
ose
(cosechando),
porlo que la
demanda
disminuira

- Laayuda
humanitaria ha
sido en alimentos
y productos, y la
gente ha dejado
de demandar

- Hay una
if(selected(., d|sm|nl|1<(:j|or:
‘nr) o general de la
selected( demanda debido
, . . . TS N a que la gente no
¢ Por qué espera que Seleccio ${cambio_prec_alimento}="disminuye' | ‘nr’) or esta vendo a las
bajen en general los or selected(., sta y

4 ) ) . n , . P ; tiendas o

baja_precio precios de los productos - ${cambio_prec_no_alimento}="dismin | ‘ninguno’)

5 . . (mltiple . mercados
alimentarios y/o no ) uye' or count- - Hav una
alimentarios? ${cambio_prec_salud}="disminuye' selected(.)=1, | . 1y Une

count- diminucion de la

demanda, pues
la gente se esta
yendo de aqui
para encontrar
los productos
que no estan
disponibles aqui.
- Debido al clima,
habra menor
demanda de este
producto

- La frontera
estara abierta, lo
que hara del
reabastecimiento
mas facil.

- El

selected(.)>=1

)

www.reach-initiative.org 20
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reabastecimiento
se hara mas facil,
las condiciones
fisicas de las
carreteras o de
las rutas fluviales
mejoraran
temporalmente

- El
reabastecimiento
se hara mas facil,
las condiciones
fisicas y/o de
seguridad de las
carreteras o rutas
fluviales
mejoraran
temporalmente

- Algunos
articulos estaran
en temporada,
por lo que habra
excedente de
€s0s productos.

- Actualmente
hay excedente
de inventario de
este o estos
productos

- Disminucion de
la tasa de cambio
- Disminucion del
costo del
combustible

- Debido a las
politicas de
control de
precios por parte
del gobierno

- Otro

www.reach-initiative.org
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(especifique)
- No sabe
- Serehusa a
responder

www.reach-initiative.org 22
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if(selected(., |~ S
‘ ) = NO
ns’) or
- No sabe
' - selected(., .
4 ¢En este mercado Seleccid ‘nr), count- | Serehlsaa
demanda compra gente que no n ' _, | contestar
6 . O . selected(.)=1,
vive en este municipio? | (Unica)
count-
selected(.)>=1
)
- Si, sin ninglin
problema
¢, Considera que - Si, pero con
- alguna dificultad
actualmente puede Seleccié
4 ) - No, no puedo
7 demanda_mdo satisfacer la demanda |n tisfacer |
de sus clientes sin (Unica) satistacer’a
demanda actual
problema?
- No sabe
- Serehlsaa
responder
(Qué ¢.Su negocio se ha - Si
desafios han 4 enfrentado a alguna Seleccio - No
enfrentados 9 desafios_30ds dificultad o desafio para |n - No sabe
en el dltimo reabastecerse en los (Unica) - Serehlsaa
mes los Gltimos 30 dias? contestar

www.reach-initiative.org
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comerciante - Ninguna via de
S para acceso al
reabastecers municipio
e y cuéles - Bloqueos en las
esperan en el vias de acceso
mes (protestas, etc.)
siguiente? - Hay
restricciones
para las fronteras
(éreaso

terrestres) para
la entrada de
productos que no
ha permitido a
mis proveedores

nacionales
reabastecerse en
productos
Seleccié importados
5 , ¢ Cudles de estas n , i - Inseguridad a lo
0 desafios dificultades o desafios? | (multiple ${desafios_30ds}="s largo de laruta
) de

abastecimiento
(presencia de
grupos armados
ilegales, saqueos
a camiones)

- Malas
condiciones
fisicas de las
carreteras y/o
ruta fluvial

- Los
proveedores han
tenido que
detener sus
producciones

- Los
proveedores ya
no tienen esos

www.reach-initiative.org 24



JMMI - Colombia, noviembre 2024

productos

- El tiempo
requerido entre el
pedidoy la
entrega ahora es
mas largo

- Los
proveedores no
estan
produciendo o
comercializando
estos productos,
pues no hay
demanda
suficiente

- Hay escasez de
transportistas

- El precio de la
gasolina es muy
alto

- El precio del
transporte es
muy alto

- El principal
proveedor ya no
da acceso a
crédito

- El negocio no
tiene suficiente
liquidez para
reabastecerme

- No hay
suficiente
capacidad de
almacenamiento
- Los agentes
comerciales de
las empresas y
mayoristas ya no
visitan los

www.reach-initiative.org
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comercios de la
zona

- Mala relacion
con el proveedor
- Otro
(Especifique)

- No sabe

- Serehlsa a
responder

¢ Considera que en el if(selected(., |- Si

proximo mes va a Seleccio ‘ns’) or -No
desafs_reabas experimentar alguna n selected(., - No sabe
dificultad o desafio para | (Unica) ‘nr'), count- |- Serehlsaa
reabastecerse? selected(.)=1, | contestar

www.reach-initiative.org 26
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count-
selected(.)>=1

)

- Ninguna via de
acceso al
municipio

- Bloqueos en las
vias de acceso
(protestas, etc.)

- Hay
restricciones
para las fronteras
(éreaso
terrestres) para
la entrada de
productos que no
permitira a mis
proveedores
nacionales
Seleccio reabastecerse en
gCudles de estas j ${desafs_reabas}='si productos
dificultades o desafios? | (multiple - importados

) - Inseguridad a lo
largo de laruta
de
abastecimiento
(presencia de
grupos armados
ilegales, saqueos
a camiones)

- Malas
condiciones
fisicas de las
carreteras y/o
ruta fluvial

- Los
proveedores
tendran que

desafs_reabast_esp
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detener sus
producciones

- Los
proveedores ya
no tendran esos
productos

- El tiempo
requerido entre el
pedidoy la
entrega ahora
sera més largo

- Los
proveedores no
produciran o
comercializaran
estos productos,
pues no habra
demanda
suficiente

- Habra escasez
de transportistas
- El precio de la
gasolina sera
muy alto

- El precio del
transporte sera
muy alto

- El principal
proveedor ya no
dard acceso a
crédito

- El negocio no
tendra suficiente
liquidez para
reabastecerme
- No habra
suficiente
capacidad de
almacenamiento
- Los agentes

www.reach-initiative.org
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comerciales de
las empresas y
mayoristas ya no
visitaran los
comercios de la
zona

- Mala relacion
con el proveedor
- Por eventos de
extorsion

- Otro
(Especifique)

- No sabe

- Serehlsa a
responder

www.reach-initiative.org
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- Camion
- Carro
- Bicicleta
- Moto
¢+ En qué medio de if(selected(., |- Tractor
transporte llegan al ‘ns’) or - Barco
municipio el los Seleccio selected(., - Canoa/Lancha
5 transporte productos que se han n ${desafios_30ds}="si' or ‘nr), count- | - Avion
3 visto afectados porlas | (mdltiple | ${desafs_reabas}='si' selected(.)=1, | - Burro/traccion
interrupciones en el ) count- animal
reabastecimiento en el selected(.)>=1 | - Tren
Ultimo mes? ) - Otro
(especifique)
- No sabe
- Serehlsa a
responder
En promedio ¢ Cuantos
dias tardan en
5 . - reabastecerse de los Numéric | ${desafios_30ds}="si' or
4 tiempo_reabastecimiento productos afectados por |a ${desafs_reabas}='si'
estos desafios para
reabastecerse?

Alojamiento

Seleccione la fecha
. en la que esta
1| Kl Interview .. |fecha_en . Fech =
tervie Informacion | fecha-¢ cuesta realizando Ia echa date(today())
N/A inicial encuesta.
Seleccione la - .
: - N o Seleccio Lista de
2 | Kl Interview | Informacion | organizacion organizacion de la n (Gnica) orqanizaciones
inicial cual usted hace parte. g
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; Informacién - Especifique la ofra ST,
3 | Kl Interview inicial organizacion_otr organizacion: Texto ${organizacion}="otro
; Informacién ¢ Cuantos afios L
5 | Kl Interview inicial edad_legal cumplidos tiene? Numérica
Informacion 1. ¢Enqué
. geografica y departamento esta Seleccio Lista de
6 | KlInterview demografic departamento recolectando la n (Unica) departamentos
a informacién?
Informacion , , .
. geografica y - 2 (,'En que MURIGPIo - g0 i Lista de
7 | Kl Interview demoardfic | municipio esté recolectando la n (Gnica) municipios
3 9 informacién?
- Hombre
- Mujer
Informacion - Hombre trans
. . - - Mujer t
8 | Kl Interview geografica y enero 3. Puede decirme si | Seleccio ] Otli Joe rirans
demografic g es ud: n (Unica) espec}fique
a
- No sabe
iCudl esel - Serehlsaa
perfil de las responder
personas Informacién
" .
encuestadas? 9 [ Kl Interview g:omggsrf;?cy genero_ofr Especifique otro: Texto ${genero}="otro'
a
- venezolana
Inf - if(selected(., ‘ns’) or | - Colombiana
glgg:]éaﬂigny 4 ;Cuél es s Seleccio selected(l., ‘srg(,) 1 -Otra,f
10 | Kl Interview .. ° | nacionalidad SRR n count-selected(.)=1, | especifique
demografic nacionalidad? (miltiple) count- - No sabe
a selected(.)>=1) - Serehlsaa
contestar
Informacion
. geografica y I 4.1. Especifique la S o
11 | Kl Interview demogréfic otr_nacionalidad otra nacionalidad: Texto selected(${nacionalidad},'otro")
a

www.reach-initiative.org
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- Colombia
- Venezuela
- Ecuador
Informacién 4.2 En qué pais - Peru
12 | Kl Interview geograﬂ%g y pais_residencia vivia antes de SeI’e cclo selected(${nacionalidad},'venezolana') i (B:h”e'l
emografic noviembre del 20227 | " (Unica) - Brasi
a - Otro
- No sabe
- Serehlsaa
responder
Informacién
13 | Kl Interview g:omggsrf;?cy pais_residen_otro 4.2.1 Especifique otro | Texto selected(${pais_residencia},'otro’)
a
Informacion 4.3 ¢Usted tiene -Si
14 | Kl Interview | 9€09réficay - , intencion de moverse | g .0 -No
nterview demografic movimiento_sino en los préximos dias n (Gnica) - No sabe
3 del lugar en el que - Serehlsaa
esta actualmente? responder
- Deseoira
Venezuela
- Deseo
establecerme en
un municipio
diferente de
Colombia
- Deseo
15 | Kl Interview g graica y | movimiento desea moverseenlos | ~.°° selected(${movimiento_sino},'s) rop
emografic roximos dias? n (Unica) diferente a
a P ' Colombia y
Venezuela
- Deseo cambiar
de vivienda en la
misma ciudad
- Otro
- No sabe
- Serehlsaa
responder
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Informacion
16 | Kl Interview g:omgorsrgf?cy movimiento_otro 4.4.1 Especifique ofro | Texto selected(${movimiento},'otro’)
a
Informacion 5. Actualmente, zlo
17 | Kl Interview ggomggargf?cy docu_migratorio ¢g$gr:;a;e%%?éiermlso :‘?ﬁgg selected(${nacionalidad},'venezolana) - No sabe
9 P - Serehlsaa
a Temporal (PPT)? responder
6. En los ultimos 30
Informacion dias, ha recibido -Si
. algun tipo de - -No
18 | Kl Interview geograﬂgg Y| asistencia ayuda/asistencia ya Se[e cclo - No sabe
gemograﬂc sea en efectivo, n (dnica) - Serehlsaa
bonos, especie o responder
servicios?
Informacion 6.1 ¢ Usé esta ﬁlo
19 | Kl Interview g:omgorag?cy asistencia_vivienda asistencia en materia :iﬁgg selected(${asistencia},'si') - No sabe
a 9 de alojamiento? - Serehlsaa
responder
¢ Ha tenido que .S
Informacion afrontar alguna -No
20 K1 . geografica y barrera u obstaculo | Seleccio
nterview .. ° | barreras . - No sabe
demografic para encontrar 0 n (Unica) S .
- Serehusa a
a acceder a
o responder
alojamiento?

www.reach-initiative.org
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- Alto costo de
los alojamientos
- Porque se ha
sentido
discriminado (a)
- No tenia
conocimiento de
la oferta de
alojamiento

- No tenia
conocimiento de
los precios de los
alojamientos

- Por el alto costo
de los servicios
publicos

- Porque no
aceptan
nifios(as)

- Porque no tenia
conocimiento del
area/municipio

- Porque me
exigen
documentacién
(migratoria o de
identidad)

- Porque me
exigen contar
con un deudor
solidario, fiador o
referencia
personal

- Porque me
exigen historial
crediticio o
certificados
bancarios

- Porque me
exigen soportes

if(selected(., ‘ns’) or
Seleccié selected(., 'sr'),

n ${barreras}='si count-selected(.)=1,
(mltiple) count-
selected(.)>=1)

Informacion 7. ¢ Cudles barreas
geografica y tuvo para encontrar o
demografic acceder a

a alojamiento?

21 [ Kl Interview barreras_aloj
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de trabajo o de
ingresos

- Otro
(Especifique)

- No sabe

- Serehusa a
contestar

Informacion

geografica y ; . . Aot
demografic barreras_aloj_otro Especifique otro: Texto ${barreras_aloj}="otro

a

22 | Kl Interview
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- Pagadiario o
pasa dia

- Cuarto en
Inquilinato

- Cuarto en ofro
tipo de estructura
-Casao
apartamento

- Habitacién hotel
- Albergue

- Ocupacion en
terrenos privados

8. En los ultimos 7 mediante
Informacion dias, ¢en cual de los asentamientos
23 | Kl Interview geografica y fipo_alojamiento siguientes tipos de Seleccié informales.
demografic - alojamiento se ha n (Unica) - Ocupacion de
a quedado con mayor bienes o
regularidad? espacios
publicos (lotes,
edificios,
parques, calles,
puentes,
terminales, etc)
[situacion de
calle]
- Otro,
especifique
- No sabe
- Serehlsaa
responder
Informacion
24 | Kl Interview ggomggsrf;?cy tipo_alojamiento_otr Esgﬁfﬁgﬁ\ﬂig{g: Texto ${tipo_alojamiento}="otro’
a
- Cabecera
Informacion 8.1 ¢ En qué zona del municipal
25 | KI Interview geogréﬂp@ y Z0na_municipio municipio se SeI’eqcié 'nc.>t(se!ected(${tipo_alojamiento}, - Zona rural
demografic encuentra este n (Onica) | 'situacion_calle")) - No sabe
a alojamiento? - Serehlsaa
responder
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Informacion 8.1.1. ¢ En qué barrio
26 | Kl Interview geograﬂfzg Y barrio de este municipio se Texto ${zona_municipio}='cabecera’
emogréfic encuentra este
a alojamiento?
Informacién Sélézda"gg gsl,JtZ
27 | Kl Interview ggomgorag?cy vereda municipio se Texto ${zona_municipio}="rural'
9 encuentra este
a Y
alojamiento?
- Arrendado o
subarriendo
- Posesién sin
titulo (ocupante
de hecho) 6
propiedad
colectiva
- Hospedaje
9. Por favor, Eeg?g r;: la casa
Informacion seleccione el fipo de de alguien mas
. titularidad que tiene . . I i
28 | Kl Interview geograﬂp@ y prop_alojamiento sobre el ipo de SeI’ech ngt(se!ected(${t|po_aIOJamlento}, (famlllares 0
demografic - alojamiento n (Unica) | 'situacion_calle")) amlg@s)
a anteriormente ;ofar?rﬁ:;te
seleccionado:
pagada
- Propia, la estan
pagando
- En usufructo
- Otro,
especifique
- No sabe
- Serehlsaa
responder
Informacion
29 | Kl Interview g:omggsrf;?cy prop_alojamiento_otr Especifique otro: Texto ${prop_alojamiento}="otro’
a
4Como estan . 10. ¢ Con cuantas N
conformados 30 | KI Interview num_hogar personas dg su hpgar Numérica ${num_hogar}>0
usted se alojo alli?

www.reach-initiative.org 37



JMMI - Colombia, noviembre 2024

los hogares (este nimero incluye
encuestados? al encuestado)
10.1 Dentro de las 2'0
31 [ Kl Interview menores Eersona?s de su Se[e celo ${num_hogar}>1 - No sabe
ogar, ;hay menores | n (Unica) - Se rehiisa a
de 18 afos? responder
10.2 ;Con cuantas
personas que NO _
32 | Kl Interview num_nohogar pertenecen a su Numérica g{num_nohogar}>—
hogar usted se alojé
alli?
- Si
Inodoro compartido Seleccio - No
33 | Kl Interview inodoro_compt con personas que NO n (Gnica) - No sabe
hacen parte del hogar - Serehlsaa
responder
- Si
Inodoro de uso Seleccio - No
34 | Kl Interview inodoro_indiv exclusivo para los n (Gnica) - No sabe
miembros del hogar - Serehlsaa
¢ Cudles son responder
las facilidades - Si
y Cuarto de uso Selecci -No
modalidades 35 | Kl Interview cuarto_prva exclusivo para los n (Gnica) - No sabe
de servicios miembros del hogar - Serehlsaa
publicos con responder
los que ¢ Cuantos cuartos de
cuentanlos 36 | Kl Interview num_cuartos_priv uso exclusivo para los | Numérica | ${cuarto_prva}=1
hogares miembros del hogar?
encuestados? - Si
Cuarto compartido Selecci -No
37 | Kl Interview cuarto_compt con personas que NO n (Gnica) - No sabe
hacen parte del hogar - Serehlsaa
responder
¢ Cuantos cuartos de
uso compartido con
38 | Kl Interview num_cuartos_comp personas que NO Numérica | ${cuarto_compt}=1

hacen parte del
hogar?
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12. ¢ En cuéntos de
esos cuartos
39 | KI Interview cuartos g?ﬁgmeﬂg‘;r} Numérica | ${cuarto_prva}>0 or ${cuarto_compt}>0
person_as de este
hogar?
-Si
Ducha compartida Seleccio - No
40 | Kl Interview ducha_compt con personas que NO n (Gnica) - No sabe
hacen parte del hogar - Serehlsaa
responder
-Si
Ducha de uso Seleccio - No
41 | Kl Interview ducha_indiv exclusivo para los n (Gnica) - No sabe
miembros del hogar - Serehlsaa
responder
-Si
Lavamanos -No
4 | K . compartido con Seleccié
nterview lavamanos_compt . - No sabe
personas que NO n (Unica) )
- Serehlsaa
hacen parte del hogar
responder
-Si
Lavamanos de uso o - No
, . . Seleccié
43 | Kl Interview lavamanos_indiv exclusivo para los . - No sabe
) n (Unica) .
miembros del hogar - Serehlsaa
responder
-Si
Cocina compartida Selecci -No
44 | Kl Interview cocina_compt con personas que NO . - No sabe
n (Unica) .
hacen parte del hogar - Serehlsaa
responder
-Si
Cocina de uso Selecci -No
45 | Kl Interview cocina_indiv exclusivo para los . - No sabe
) n (Unica) .
miembros del hogar - Serehlsaa
responder
Zona de oficios Selecci - Si
46 | Kl Interview lavan_compt (lavado y secado de o -No
. n (Unica)
ropa) compartida con - No sabe
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personas que NO - Serehusa a
hacen parte del hogar responder
Zona de oficios - Si
(lavado y secado de S o -No
. . eleccid
47 | Kl Interview lavan_indiv ropa) de uso n (Gnica) - No sabe
exclusivo para los - Serehlsaa
miembros del hogar responder
- Agua
if(selected(., ‘ns’) or |~ Eas il
o selected(,, ‘'sr)or | gz
14 De los siguientes - N - Internet (WiFi)
. - servicios ¢ a cuales Seleccig sglected(., - Teléfono fijo
48 | Kl Interview servicios : ¢ n ‘ninguno’) , count- .
tiene acceso en este - i - Ninguno de los
o (mdltiple) selected(.)=1, ;
alojamiento’ anteriores
count- - No sabe
selected(.)>=1) - Se rehisa a
responder
- Inodoro
conectado a
alcantarillado
- Inodoro
conectado a
pozo séptico (en
14.1 ;Cudl esla buenas
modalidad del condiciones)
. . I servicio sanitario o de | Selecci6 - Inodoro
49| Kl Interview modalidad_sanitario alcantarillado conla | n (Unica) conectado a
que cuenta este pozo séptico
alojamiento? (necesita
adecuaciones)
- Inodoro sin
conexion
- Letrina (seca o
con agua)
- Bajamar
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(excretas
arrastradas por
los flujos del mar)
- Defecacion al
aire libre

- Sin servicio
sanitario

- Otra
(especifique)

- No sabe

- Serehlsa a
contestar

50 | Kl Interview

modalidad_sanitario_otr
0

Especifique cual otra
modalidad del
servicio sanitario o de
alcantarillado

Texto

${modalidad_sanitario}='otro'

51 | Kl Interview

modalidad_basuras

14.2  Cudl(es)
es(son) la modalidad
del servicio de
basuras con la que
cuenta este
alojamiento?

Seleccié
n
(mdltiple)

if(selected(., ‘ns’) or
selected(., ‘sr’) or
selected(.,
‘sin_servicio’) ,
count-selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1)

- Por recoleccién
publica, privada o
comunitaria

- Setiraa unrio,
quebrada, cafio o
laguna

- Setiraaun
patio, lote, zanja
o baldio

- Se quema o se
entierra

- Se clasifica la
basura entre
orgénicos y
reciclaje,
aprovechamos
todos los
residuos, por
ende no
necesitamos el
servicio
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- Las personas
del alojamiento
debenirala
avenidaoaun
lugar lejos de
este, donde si
recogen la
basura
-Selepagaaun
recolector
informal para que
lleve la basura a
un basurero

- Sin servicio
- Otro
(especifique)
- No sabe
- Serehlsaa
contestar
Especifique cual otra
modalidad del
52 | Kl Interview modalidad_basuras_otro | servicio de Texto selected(${modalidad_basuras}, 'otro")
recoleccion de
basuras
- Un programa de
la empresa de
aseo
if(selected(., ‘ns’) or | Por reciciadores
selected(., ‘sr’) or de of|.c|<.). .
14.3 Se e N - Por iniciativa
. " Seleccio selected(., :
53 | Kl Interview reciclaje reciclan/reutilizan n ‘no_recicla’) , count- propia
parte de sus residuos (miltiple) selecte d()= 1’ - Por una .
por: count- v empresa privada
selected()>=1) -No rgcwlamos
' los residuos en el
hogar.
- Otra
(especifique)
54 | KI Interview reciclaje_ot Especifique cual ofra Texto selected(${reciclaje}, 'otro")

forma de reciclar
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55 | Kl Interview

modalidad_agua

14.4 ; Cudl(es)
es(son) la modalidad
del servicio de agua
con la que cuenta
este alojamiento?

Seleccié
n
(mdltiple)

selected(${servicios}, 'agua’)

JMMI - Colombia, noviembre 2024

if(selected(., ‘ns’) or
selected(., ‘sr’) or
selected(.,
‘sin_servicio’) ,
count-selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1)

- De acueducto
por tuberia

- De otra fuente
por tuberia

- De pozo con
bomba

- De pozo sin
bomba, aljibe,
jagiey o barreno
- Aguas lluvias

- Rio, quebrada,
nacimiento o
manantial

- De pila publica
- Carro tanque o
agua en camién
cisterna

- Aguatero

- Agua
embotellada o en
bolsa

- Tecnologias
alternativas
(puntos de
suministro o de
abasto)

- Pila de
suministro
comunitario

- Sin servicio

- Otro
(especifique)

- No sabe

- Serehlsa a
contestar

56 | Kl Interview

modalidad_agua_otro

Especifique cual otra
modalidad del
servicio de agua

Texto

selected(${modalidad_agua}, 'otro")
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- Uno
- Dos
15. ¢Cudl es el -l(;r:}:tro
. estrato al que Seleccio - Cinco
57 | Kl Interview estrato 0 er.ten ece egte n (Gnica) - Seis
alojamiento? - No sabe
- Serehlsaa
responder
- Contrato legal
- Acuerdo verbal
g,CuéIes son - No existe un
los tipos .d'e 16. ;Qué tipo de acuerdo de
contratacion contrato o arreglo Seleccis ninguna
usada poros | g | k| |nterview tipo_contrato utiliz6 para establecer | 5o naturaleza
hogares y Iso el acuerdo entre n (dnica) - Otro,
riesgos usted y el propietario? especifique
existentes en - No sabe
los acuerdos - Serehlsaa
de tipo responder
verbal?

59 | Kl Interview

tipo_contrato_otr

Especifique otro tipo
de contrato:

Texto

${tipo_contrato}="otro'
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60 | Kl Interview

implicaciones_contrato

16.1 ¢ Cudles de
estas obligaciones o
acciones implica este
acuerdo verbal?

Seleccid
n
(mdltiple)

${tipo_contrato}="verbal'

JMMI - Colombia, noviembre 2024

if(selected(., ‘ns’) or
selected(., ‘sr’) or
selected(.,
‘ninguno’) , count-
selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1)

- Se solicita un
depdsito en
dinero

- Se solicita un
depdsito en
especie (en
bienes)

- Se solicita dejar
sus documentos
como deposito

- Se cobra un
monto mayor al
que se cobraria
si se contara con
un contrato
escrito

- Debe pagar por
adelantado

- Se
establecieron
restricciones no
acordadas del
uso de la
vivienda a
medida de que
pasb el tiempo

- Se hace usted
cargo del
mantenimiento
de la vivienda (el
arrendor no
asume costos de
vivienda)

- Adicional al
pago en dinero,
se realizan otras
actividades que
complementan el
pago

- Otra
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(especifique)
- Ninguna
- No sabe
- Serehlsa a
contestar

Especifique otro tipo

selected(${implicaciones_contrato},

61 | Kl Interview implicaciones_otr de implicaciones Texto ‘otro)
. . 16.1.1 ¢ De cuanto es .. _ | selected(${implicaciones_contrato},
62 | Kl Interview deposito_cash este depdsito? Numérica |, deposito)
16.1.2 § Cuanto debe L
63 | Kl Interview pago_adelantado pagar por Numérica 'selected(g$‘|{|m{)hé:a'mones_contrato},
adelantado? pago_adelantado)
16.1.3 ¢ Cuénto cree
que se pagaria con S
64 | KI Interview pago_formal este alojamiento Numérica selected(K{implicaciones_contrato),

mensualmente bajo
un contrato escrito?

'mas_pago')
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65 | Kl Interview

incumplimiento

16.2 ¢ Qué tipo de
consecuencias tiene
el incumplimiento de
estas obligaciones o
acciones del acuerdo
verbal?

Seleccid

n
(mdltiple)

${tipo_contrato}="verbal' and
not(selected(${implicaciones_contrato},
'ninguna’))

JMMI - Colombia, noviembre 2024

if(selected(., ‘ns’) or
selected(., ‘sr),
count-selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1)

- El arrendatario
los desaloja de la
vivienda

- Se pone en
riesgo la
integridad fisica
de la familia

- El arrendor se
queda con el
depdsito

- El arrendor se
queda con el
depdsito en
especie (bienes)
- Les cortan los
servicios publicos
- El propietario se
queda con los
documentos

- Se cobran
intereses muy
altos

- Ninguna
consecuencia

- Otra
(especifique)

- No sabe

- Serehusa a
contestar

66 | Kl Interview

incumplimiento_otr

Especifique otro tipo
de consecuencias

Texto

selected(${incumplimiento}, 'otro’)
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67

iCudl esel
precio de la
vivienda con
relacién a los
tipos

Kl Interview

medios_pago

17. ¢ Cual de los
siguientes medios de
pago utiliza para
poder alojarse alli?

Seleccié
n (Unica)

JMMI - Colombia, noviembre 2024

- Pago en dinero
(efectivo o
transferencia)

- Intercambio de
bienes

- A cambio de
trabajo

- A cambio de
cuidar esta
vivienda

- No entrega
nada a cambio
de ocupar este
alojamiento

- Otro,
especifique

- No sabe

- Serehusa a
responder

existentes de
alojamientoy 68

Kl Interview

medios_pago_otr

Especifique otros
medios de pago:

Texto

${medios_pago}='otro'

sus
variaciones
en el tiempo?

69

Kl Interview

tiempo_hospedaje

18. ¢ Durante cuénto
tiempo se han alojado
alli?

Seleccié
n (Unica)

${medios_pago}="dinero’

- Una noche

- Menos de una
semana

- Una semana

- Dos semanas
- Unmes

- Mas de un mes
y menos de un
afno

- Un afio

- Mas de un afio
- No sabe

- Serehlisa a
responder

70

Kl Interview

tiempo_hosp_otro

18.1 Especifique otro
tiempo

Texto

${tiempo_hospedaje}="otro
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- Diariamente
- Semanalmente
- Cada 15 dias
19. ¢ Cada cuanto Selecci - Cada mes
71 | Kl Interview tiempo_pago paga usted por este n (Gnica) ${medios_pago}='dinerc' - Otro,
alojamiento? especifique
- No sabe
- Serehlsaa
responder
20. ;Cuanto pagd ud
por este alojamiento
72 | Kl Interview cantidad_pago la Ultima vez (en Numérica | ${medios_pago}='dinerc'
COP) por ese periodo
de tiempo?
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73 | Kl Interview

mes_alojamiento

21. ¢ El mes pasado
se encontraba en el
mismo tipo de
alojamiento?

Seleccié
n (Unica)

(${medios_pago}='dinero' and
${tiempo_hospedaje}="noche') or
(${medios_pago}='dinero' and
${tiempo_hospedaje}='menos_semana')
or (${medios_pago}='dinero' and
${tiempo_hospedaje}='semana') or
(${medios_pago}='dinero' and
${tiempo_hospedaje}='dos_semanas')
or (${medios_pago}="dinero' and
${tiempo_hospedaje}="un_mes'or
${tiempo_hospedaje}="noche' or
${tiempo_hospedaje}='menos_semana'
or ${tiempo_hospedaje}='semana’ or
${tiempo_hospedaje}='dos_semanas' or
${tiempo_hospedaje}='mes'

JMMI - Colombia, noviembre 2024

-Si

-No

- No sabe

- Serehlsa a
responder
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- Si, el precio del
${mes_alojamiento}="si' or :ﬂ? é:'%nto
(${medios_pago}='dinero’ and ~Si, el precio del
22. i Hubo un cambio ${tiempo_hospedaje}="mes’) or anjl':lmiento
de.p(;ecio en el Ultimo | Seleccié (${medios_pago}="dinero’ and disminuyd
74 | Kl Interview cambio_precio mes para este mismo | n (inica) ${tiempo_hospedaje}='mas_mes') or - No. el brecio del
an'arFT)ﬂento’? (${medios_pagoj="dinero’ and an'a,mieF;to no
! ' ${tiempo_hospedaje}="ano') or ca rjn bid
(${medios_pago}='dinero' and - No sabe
${tiempo_hospedaje}='mas_ano) - Se rehiisa a
contestar
- Diariamente
- Semanalmente
24. ; Cada cuéanto g:g: ;]Seglas
75 KI | , I pagaba usted por Seleccio | ${cambio_precio}="aumenta' or
nterview pago_alojamiento_ant o . . A ) - Otro,
este alojamiento en el | n (Unica) | ${cambio_precio}="disminuye especifique
mes pasado? peciiq
- No sabe
- Serehlsaa
responder
76 | Kl Interview tiempo_pagoaloj_otro ﬁ:;;pispemﬂque otro Texto ${pago_alojamiento_ant}="otro’
25. ¢ Cuanto pagé ud
, . ellmes pagadq por el .. | ${cambio_precio}="aumenta' or
77 | Kl Interview valor_ant_alojamiento mismo alojamiento Numérica ${cambio_precio}='disminuye’
(en COP) por ese P y
periodo de tiempo?
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26. ;El/1a j ﬁ'o
78 | Kl Interview servicios_pago ${n<')r.nbre._serV|C|o} Se[e ccio ${medios_pago}= d!ngro ?n.d . - No sabe
esta incluido en el n (Unica) | not(selected(${servicios}, 'ninguno’)) .
. . - Serehlsaa
precio del arriendo?
contestar
- Se paga por
aparte
- No se paga,
pero se tiene
acceso a este
27. $Enqué forma Selecci (esto puede ser
79 | Kl Interview modo_pago_servicio paga el servicio de n (Gnica) ${servicios_pago}="no' por un subsidio o
${nombre_servicio}? por una conexion
informal al
servicio)
iCudl esel -No sabfa
valor de los - Serehlsaa
servicios y las contestar
facilidades de 28. ;Cuanto pagan
las viviendas? uds de servicio de
80 | KI Interview valor_servicio ${nombre_servicio} | Numérica | ${modo_pago_servicio}="aparte'
en esa vivienda al
mes?
- Lavanderia
29. De las siguientes if(selected(., ‘ns)) or | Cocina
facilidades que usted . - Bafio (ducha,
s . selected(., 'sr)or |.
sefiald que tiene e inodoro y
acceso en el Seleccio selected(, lavamanos)
81 | Kl Interview facilidades_pago alojamiento ¢ cules no ${medios_pago}="dinero ninguno’) 3 count- | Ninguno de los
(mdltiple) selected(.)=1, ;
Se pagan por aparte count- anteriores
del precio del selected()>=1) - No sabe
alojamiento? ' - Serehlsaa
responder
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¢ Cudles son
los riesgos a
los que estan
expuestos los
hogares en
materia de
seguridad y
desalojo?

30. ¢ Cuanto pagan
por el uso de

selected(${facilidades_pago},'lavanderia'
)or

JMMI - Colombia, noviembre 2024

82 Kl Interview valor_facilidades ${nombre_facilidades Numérica selected(${facilidades_pago},'cocina’) or
}? selected(${facilidades_pago},'bano')
- Nada segura
- Poco segura
31. ¢ Qué tan segura ;glglﬁganamente
83 | Kl Interview seguridad siente usted que es la Se[e celo - Segura
vivienda actual para | n (Unica) - Muy segura
ilia?
usted y su familia® - No sabe
- Serehlsa a
contestar
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84 | Kl Interview

razones_inseguridad

32. De las siguientes
razones, ¢ cuales son
las que hacen que ud
sienta que su
vivienda actual no es
segura para ud y su
familia?

Seleccid
n
(mdltiple)

selected(${seguridad},'nada_segura’) or
selected(${seguridad},'poco_segura') or
selected (${seguridad},'medio_segura’)

JMMI - Colombia, noviembre 2024

if(selected(., ‘ns’) or
selected(., ‘sr),
count-selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1)

- La vivienda no
cumple con los
reglamentos de
construccion

- La vivienda se
encuentra en una
zona de alto
riesgo (cerca de
rios, posibles
derrumbes o
desprendimiento
s de tierra, efc.)

- El acceso fisico
ala vivienda no
es facil

- El acceso fisico
ala vivienda es
inseguro

- La zona donde
esta ubicado el
alojamiento es
insegura

- Los materiales
en los que esta
hecha la vivienda
no considero que
sean Seguros ni
resistentes

- Los materiales
en los que esta
hecha la vivienda
siento que no
nos protegen del
clima

- El uso
compartido con
personas
desconocidas de
la vivienda no
nos hace sentir
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Seguros
-Enel
alojamiento nos
encontramos en
riesgo de
desalojo

- Otra,
especifique

- No sabe

- Serehlsa a
contestar

85 | Kl Interview

otra_razones_inseg

Especifique otra
razén

Texto

selected(${razones_inseguridad},'otro’)

86 | Kl Interview

desalojo

33. ¢En el proximo
mes, considera que
podria encontrarse en
riesgo de desalojo?

Seleccié
n (Unica)

- Si

-No

- No sabe

- Serehusa a
responder
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87 | Kl Interview

razones_desalojo

33.1 ¢ Cuales o cual
es larazon para que
se considere en
riesgo de desalojo?

Seleccié
n
(mdltiple)

${desalojo}="s!

JMMI - Colombia, noviembre 2024

if(selected(., ‘ns’) or
selected(., ‘sr),
count-selected(.)=1,
count-
selected(.)>=1)

- No tiene
capacidad de
pago

- Tiene
problemas con el
propietario

- Tiene
problemas con
otros habitantes
de la vivienda

- Tiene
problemas con
otros habitantes
del barrio

- Tiene
problemas con
las autoridades
- Se vencio el
plazo que tiene
para permanecer
en la vivienda

- Necesito
trasladarme a
otro lugar

- Discriminacion
por ser de
Venezuela

- Discriminacion
relacionada con
género, edad,
discapacidad,
etnia, salud

- Ausencia de
condiciones de
seguridad

- Otro,
especifique

- No sabe

- Serehlsa a
contestar
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88 | Kl Interview

otra_razones_desalo

Especifique otra
razén

Texto

selected(${razones_desalojo},'otro")
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89 | Kl Interview

razones_aloj

¢ Cudles fueron las
razones por las que
€scogio este
alojamiento?

Seleccié
n
(mdltiple)

- Porque contaba
con facilidades
cercanas
(colegios, centros
de salud, centros
comerciales, etc)
- Porque cambié
de trabajo y
queria estar mas
cerca

- Porque el
precio es mas
bajo con
respecto a otras
zonas que me
gustaban

- Porque quiero
que los nifios
estudien cerca

- Porque el
tamafio del
alojamiento se
adaptaamésa
mis necesidades
- Porque
arriendan/venden
mas facil, no hay
tantos
requerimientos

- Porque mi
familia vive cerca
0 ya vivian aca

- Otro
(Especifique)

- No sabe

- Serehusa a
contestar
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Especifique otra

\ Texto
razon

otra_razones_aloj

90 ‘ Kl Interview selected(${razones_aloj}, otro") ‘ ‘

www.reach-initiative.org 58



IMP_A.CT Indicador M&E Indicador M&E Interno Punto ngra El indicador va a
Objetivo Externo Focal | mienta BELIRIELIEED Y]
# de descargas x producto de Pal!s.t XS
Resource Center solicita !
aHQ
NUmero de Pais
d ductod L .
organizaciones Eglliaef svsgzrgas X procucio ce solicita XSi
humanitarias aHQ
AT accediendo a Equipo
humanitario . .| #de descargas x producto en quip .
s estan productos/servic plataformas del pais ol A
. os de IMPACT pais User_lo
accediendo . p
# de ingresos web x producto en el | Pais g
Al Numero d letin informativo global d lcit XS
roductos Nimero de boletin informativo global de solicita i
P individuos REACH aHQ
de IMPACT . -
accediendo a 4 dei | Pais
productosfsenici | ¥ 0@ Ingresos web X producto en el | gy, oS
os de IMPACT oletin hacional, sendingblue, DIL1y aHQ
- Pais
# de visitas a x webmap/x solicita oS
dashboard
aHQ
Actividades # referencias en documentos de
de IMPACT HPC (HNO, SRP, Flash appeals,
contribuyen | Numero de estrategias de cluster/sector)
a programar | organizaciones
mejor la hqmanltarlas Eage Referen | Las estrategias para
implementac | utilizando enel
., . . , ce_log | GTM
iony servicios/ # referencias en documentos pais
coordinacié | productos de unicamente de agencias
ndela IMPACT
respuesta
humanitaria
Actores . o Retroalimentacion
humanitarios FEIOVERER PERELILE b piegees verbal y escrita de los
I de IMPACT en el pais 'y
utilizan SOCI0S.
evidencia/product | Utilizad e influencia percibida de
os de IMPACT los productos de IMPACT
para latomade | Recomendaciones para fortalecer
decisiones y para | los programas de IMPACT
Actores el planeamiento y | Capacidad percibida del personal Usage_
humanitario entrega de ayuda | de IMPACT Feedba
s estan humanitaria. Calidad percibida de los Equipo | ck and
it productos/programas en el Usage_
utilizando , ,
NUmero de pais Survey
e documentos templat
de IMPACT o
humanitarios &
(HNO, HRP,
planes Recomendaciones para fortalecer

estratégicos de
cluster, etc.) que
han sido
informados
directamente por

www.reach-initiative.org

los programas de IMPACT




JMMI - Colombia, noviembre 2024

productos de

IMPACT.

Numero y/o # de organizaciones que proveen
Actores porcentaje de recursos (ej. personal, vehiculos,
humanitario | organizaciones lugares de reunion, presupuesto, o Si
s estan humanitarias que | etc.) para actividades de
involucrado | contribuyen implementacion
sen directamente a | # de organizaciones/ clisteres Equipo | Engage
programas programas de contribuyendo en el disefio de la enel ment_lo | o Si
de IMPACT a | IMPACT investigacion y en analisis conjunto | pais g
través de los | (proveen
ciclos de recursos, # de organizaciones/ clusteres
investigacio | participan en atendiendo a reuniones de XSl
n presentaciones, | presentacion de hallazgos.

etc.)
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