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Objectifs de l'initiative

Suite a une demande du secteur EHA et grace a un financement du
Fonds des Nations unies pour I'enfance (UNICEF), REACH et des
partenaires du secteur ont mis en place un systéme de suivi des
produits et services d’EHA sur les marchés, dans le but :

= D’informer les acteurs humanitaires des tendances relatives
aux prix et a la disponibilité de cing (5) produits et services
dans les localités Haitiennes de maniére pertinente et précise ;

= Afin de guider le design et la planification des réponses, en
particulier du secteur EHA.
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CYCLES

Déroulement d’un cycle

Dans le cadre de cette initiative, 3 cycles sont prévus, allant de
la planification a la dissémination des résultats :

Dissémination Planification
Secteur EHA, REACH Secteur EHA, REACH
Collecte de
données
Validation
3 CyCIeS Partenaires secteur EHA

Secteur EHA, REACH

Nettoyage
Analyse des
données
REACH
REACH et partenaires

La collecte de données du cycle 2 a eu lieu du 7 au 16 février

2020.
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PORTEE

L'étude a été réalisée grace a la participation de différents acteurs humanitaires et en particulier les partenaires du secteurs EHA, qui
apportent un soutien stratégique et opérationnel clé. Pour la 2™ collecte de données, 4 organisations et institutions partenaires ont
collecté des données, dans 5 départements :

Localité d'évaluation 7
M Milieu urbain
B3 Milieu péri-urbain Q
B Milieu rural
Commune de couverture

<\ Capitale
Commune
— | Département
] Frontiére internationale

0 40 80

%) ACTED

REPUBLIQUE D'HAITI

DINEPA

== ~ Direction Nationale

de I'Eau Potable

% et de I'Assainissement
The Netherlands
Red Cross
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METHODOLOGIE

CIBLAGE

Les données sont collectées
a partr dun échantillon
“ciblé”, en face-a-face et au
téléphone, aupres de
magasins, fournisseurs de
services de camions d’eau et
kiosques accessibles aux
populations vulnérables.

Lors du 2éme cycle de
collecte de données, un
total de 141 personnes ont
répondu a I'enquéte.

TEMPORALITE

Les enquétes sont réalisees
en moyenne tous les deux
mois (total de 3 collectes), et
sont suivies par le nettoyage,
l'analyse, la validation et la
dissémination des résultats.

La collecte du cycle 2 a eu lieu
du 7 au 16 décembre 2020.

OUTILS

Les enquétes sont effectuées a
partir ~ d'un  questionnaire
chargé sur mobile/tablette a
l'aide du logiciel Kobo, ce qui
contribue a la collecte de
données de qualité.

Une formation a été effectuée
auprés des partenaires le 1
décembre 2020 en vue de la
préparation du cycle 2.

bi

ZONES EVALUEES

L'initiative  vise a couvrir
plusieurs départements, et a
la fois des zones rurales et
urbaines.

Lors du 2éme cycle de
collecte de données, 9
communes ont été
couvertes, dans 5
départements du pays.

LIMITES : Léchantillonnage n’étant pas basé sur l'ensemble des commercants/marchés du pays, les données ne

' peuvent pas étre considérées comme représentatives au niveau national, elles ont donc vocation a étre indicatives.
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PRODUITS ET
SERVICES
SUIVIS
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Produits EHA

Eau en bidon
Savon
Eau de javel*

Traitement de I'eau:
» Gayen Dlo
* Aquajif

Services EHA

Camion d’eau
(livraison dans une
limite de 10 km)

5 gal
759
1L

240 mL
500 mL

3000 gal ‘

* Le nettoyage des données a révélé que dans certaines communes les enquéteurs ont
considéré le chlore liquide au lieu de 'eau de javel pour la collecte des prix. Le chlore
liquide a donc été ajouté a I'analyse pour les communes concernées.
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PRIX MEDIANS

Les prix médians ont été calculés pour les produits et services évalués, pour obtenir une mesure de centralité permettant d’éviter les
valeurs extrémes.

Prix médians au niveau national (HTG)

Eau en bidon Eau de javel Chlore liquide Camion d'eau

(5 gal) (1 gal) (1L) (3000 gal)
50 25 125 75 3500

Prix médians par type de milieu (HTG)

Tvoe de localité Bidon d'eau Eau de javel Chlore Camion d'eau
yp (5 gal) (1L) (1L) (3000 gal)
Urbaine 40 25 132 NA** 2500
Péri-urbaine 50 28 92 NA** 5000
Rurale 50 25 119 75 3500
*N : nombre d’observations collectées pour chaque produit ** NA : données insuffisantes pour permettre le calcul des prix médians
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PRIX MEDIANS PAR ZONES

V 4
Q Lieu de collecte

& ® Milieu urbain
25 Milieu péri-urbain

@ Milieu rural

% Port-au-Prince
38 Commune

"] Département

-] Frontiére internationale

{ “ bt
/25 131 40 3875
N D Hinche

Resumé de prix médian
en HTG par produit*

‘ *Variation de prix
Belladére Fisher-Jenks Méthode de

i _Classification
a0 Jom 2 2 B &k =
20 652500 33 g3 5000 ST 05 19 50

Q Eau (bidon de 5 gallons)
coﬁ Savon (759)

B  Eaude Javel (1litre)

@ Chlore liquide (1 litre)

B3 Camion d’eau (3000 gallons)
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PRIX MEDIANS

Prix médians par type de localité et par produit (HTG)

Bidon d'eau Camion d'eau Savon
(5 gal) (3000 gal, < 10 km) (759)
" 50 50 5000 28
3500
2500 I 25 25
Urbain Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural
Eau de javel Chlore
(1gal) (1 litre)
75
132 119
92

N/A* N/A*

I * Nombre d’observations collectées insuffisant
Péri-urbain Rural Urbain Péri-urbain Rural pour permettre le calcul du prix médian.
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PRIX MEDIANS

Distribution des prix

200
172 6136
6000 =
1901 125
-
5 125 100 4000 +
= 100 3500
& 92 5
= . 75
50 60 =1 50 20007
— 25 1500
0 + 15 0 -
| | | | | |
Eau de javel Chlore liquide Eau en bidon Savon Camion d'eau
(1L (1L (S gal) (759) (3000 gal)
N* = 17 10 48 74 27

*N : nombre d’observations collectées pour chaque produit
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EVOLUTION DES PRIX

Perception des commergants sur I'évolution des prix

Proportion de commergants ayant rapporté leur perception
concernant I'évolution des prix au cours du mois précedant la
collecte

1%

49%

m Prix stables = Augmentation des prix Diminution des prix Absence de réponse
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EVOLUTION DES PRIX

Augmentation des prix

Proportion des commergants ayant pergu une Proportion de commergants ayant rapporte une
augmentation des prix (N=44), par département augmentation des prix (N=44), par raisons citées*

60% Variations du taux de change [N 77%

5
Insécurité sur les routes |NININEGE 30%
Insécurité en ville NG 25%
2 0, 0,
3% 22% Mauvaises routes [l 5%
13%
. Produit peu disponible 0 2%

5%
Prix de I'essence | 2%
Sud-Est Sud

Centre Nord-Ouest  Grande'Anse

Produits concernés par les augmentations des prix, selon les commergants concernés (N=44)*

0O Savon cité par J | Eau de javel citée par l Eau en bidon citée par
0 0 — 0
& 89% B 2% = 16%
d’entre eux d’entre eux d’entre eux

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour ces questions, les % indiqués correspondant a la proportion de commercants ayant cité chaque réponse
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EVOLUTION DES PRIX

Diminution des prix

Proportion des commergants ayant pergu une Proportion de commercants ayant rapporté une
diminution des prix (N=12), par département diminution de prix (N=12), par raisons citées*

22%
° Variations du taux de change [N 5%

16% Plus d'importations N 5%
13% Diminution du prix chez le I 7%
9% fournisseur ?
0
Possibilités de stockage NN 3%
I Sécurité sur les routes I 3%
0%

Prix de I'essence NN 3%
Nord-Ouest Centre Grande'Anse Sud-Est

Produits concernés par les diminutions des prix, selon les commergants concernés (N=12)*

A Eau de javel citée par Savon cité par l Eau en bidon citée par

n 5% ﬁ 50% E 17%

d’entre eux d’entre eux d’entre eux

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour ces questions, les % indiqués correspondant a la proportion de commercants ayant cité chaque réponse
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VARIATIONS DES PRIX ENTRE OCT ET DEC 2020

Produit/service Prix médian oct 20 Prix médian déc 20 Variation (HTG) Variation (%)

Bidon d'eau 60 50 -10 Y 1%
Savon 30 25 -5 VYV 17%
Eau de javel 100 125 25 A 25%
Camion d'eau 3000 3500 500 A 7%

Eau, savon et eau de javel

100 125

30 @

— 25
60 @ —o 50
oct-20 nov-20 déc-20

e=@==Bidon d'eau  ==@==Savon ®—Eau de javel

Camion d’eau

3500

3(/

oct-20 nov-20 déc-20

e=@==Camion d'eau
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RUPTURES DE STOCK

Ruptures de stock au cours du mois précédant la collecte de données

% des commergants ayant fait face a des ruptures de % des commergants ayant fait face a des ruptures de
stock au cours du mois précédant la collecte de stock (N=48), par commune
données

100% 100%

3%
3%  33% 29y, 25% 20,
42%
559, Illllo%o%o%

& & i %S & g @
< 2 @ < .
Qz’bA > ‘O 4 rb ’2§\°0 <& \’bb & \ @fé\
& <X <& Y N J S D &S N2
C)
) , %
= Non = Oui = Absence deréponse Q°

Produits concernés, selon les commergants ayant fait face a des ruptures de stock (N=48)*

Savon cité par | Eau de javel citée par l Eau en bidon citée par

& 88% B 3% S 35%

d’entre eux d’entre eux d’entre eux

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour ces questions, les % indiqués correspondant a la proportion de commercants ayant cité chaque réponse
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RUPTURES DE STOCK

Raisons principals citées par les commergants ayant fait face a des ruptures de stock *

o
42% I Insécurité sur les routes a
19% e Produit indisponible chez le fournisseur @E
10% mH Difficultés avec le fournisseur
—
8% Absence de moyens de transport
. - - -

* Le choix de plusieurs réponses ayant été possible pour cette question, les % indiqués correspondant a la proportion de commergants ayant cité chaque réponse
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MERCI DE VOTRE
ATTENTION

Paola Gomez

(52 3447 40 01

41 paola.gomez@reach-initiative.org
B Paola.gomez.maurer

£% www.reach-initiative.org

€) IMPACT Initiatives

3 @REACH_info

Informing
more effective
humanitarian action



